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Branding pa Sociale Medier

Casebeskrivelse for HF-Brobygningsforlgb hos Markedsfgringsgkonom uddannelsen

Casen:

Denne case handler om Branding.

| denne case vil de studerende fa en forstaelse af begreber som Segmentering, Malgruppe og Positione-
ring. De vil arbejde med udarbejdelsen af en kommunikationsplan og en Branding Strategi gennem an-
vendelsen af Sociale Medier.

Kernebegreber:

Segmentering, Malgruppe, Positionering, Branding, Sociale Medier

Fagligt indhold

Gennem denne case vil eleverne blive introduceret til uddannelsen som Markedsfgringsgkonom. Ele-
verne vil fa et indblik i de arbejdsopgaver en uddannet Markedsfaringsgkonom vil kunne fa.

Aktiviteter pa dagen

Dagen hos Zealand vil veere todelt. Den fgrste del af dagen vil indeholde forskellige teoretiske op-
leg. Den anden del af dagen vil besta af de studerendes Igsningsforslag til en branding strategi
med en reklame til Sociale Medier.

Dagsprogram:

9.00-9.15: Velkomst og praesentation af Zealand

9.15-9.30: Preesentation af Markedsfaringsgkonom uddannelsen

9.30-11.30: Oplaeg om Segmentering, Malgruppe, Positionering, Branding og Sociale Medier (med ind-
lagte pauser)

11.30-12.30: Frokost

12.30-14.45: Udarbejde reklame til Sociale Medier

14.45-15.00: Evaluering og tak for i dag.

Forberedelse hos HF
Inden besgget hos Zealand skal klasserne arbejde med begreberne Segmentering, Malgruppe, Positio-
nering, Branding og Sociale Medier.

Hvis det gnskes, kan der pa forhand sendes undervisningsmateriale ud til klasserne.

Kontaktoplysninger
Zealand Sjeellands Erhvervsakademi, Bredahlsgade 1, 4200 Slagelse.
For yderlige information kontakt Helena Mosskov Starcke, hems@zealand.dk.
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