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1.1 Studieordningens ikrafttraedelse
Studieordningen geelder for studerende med studiestart 01.02.2016

1.2 Overgangsordninger

Overgangsordning fra gammel studieordning til andet semester pa ny
studieordning:

Da der er veesentlige eendringer i indhold og opbygning, anbefales det at studerende som har
gennemfart 1. semester eller 2. semester pa tidligere studieordning og som er blevet forsinket,
falger studieforlgbet som det er beskrevet for denne studieordning.

Studerende som har gennemfgrt 1. semester pa tidligere studieordning:

Det anbefales, at studerende overflyttes til den ny studieordning.

Alternativt studieforlgb: @nsker studerende optaget pa en af de tidligere studieordninger at
gennemfgre uddannelsen efter denne, er der fglgende seerligt tilrettelagte studieforlgb
omfattende nedenstaende fag.

Studieforlgb for studerende pa | Studieforlgb for studerende pa 3.
2. semester pa gammel semester pd gammel studieordning
studieordning

Modul pa International markedsfgring International markedsforing
gammel
studieordning

Opfyldes med Analysemetoder, -dataindsamling Parametermix og servicemarketing
falgende og data behandling
leeringsaktivitet
pa ny studie-

ordning
Opfyldes med Segmentering, positionering og Marketingplanen, B2B og B2C
falgende malgruppevalg

leeringsaktivitet
pa ny studie-
ordning

Modul pa Organisation og SCM dkonomi
gammel
studieordning

Opfyldes med Kulturteorier og metoder Budgettering og parameteroptimering
felgende fag pa
ny studie-
ordning
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Opfyldes med
felgende fag pa
ny studie-
ordning

Prisstrategier og
prisfastseettelsesmetoder

Modul pa
gammel
studieordning

Salg og
markedskommunikation

Opfyldes med
felgende fag pa
ny studie-
ordning

Salg og forhandlingsteknik

Salg og markedskommunikation

Opfyldes med
falgende fag pa
ny studie-
ordning

Markedskommunikation

Modul pa
gammel
studieordning

Erhvervsret

Opfyldes med
folgende fag pa
ny studie-
ordning

Juridisk metode

Opfyldes med
falgende fag pa
ny studie-
ordning

Regler for indsamling og
behandling af persondata

NB! Fglgende fag pa tredje
semester skal den studerende ikke
folge:

Investering og finansiering

Handelsteori og handelspolitiske
indgreb

Internationalisering

Genindskrivning

Studerende, der genindskrives pa markedsfgringsgkonomuddannelsen, indskrives som
udgangspunkt pa den nyeste studieordning.

1.3 Studieordningens lovmaessige rammer
For uddannelsen geelder seneste version af falgende love og bekendtggrelser:

LBK nr. 935 af 25/08/2014: Bekendtggrelse af lov om Erhvervsakademier for videregaende

uddannelser

LBK nr. 1147 af 23/10/2014: Bekendtggrelse af lov om erhvervsakademiuddannelser og

professionsbacheloruddannelser (LEP-loven).

BEK nr. 1521 af 16/12/2013: Bekendtggrelse om erhvervsakademiuddannelser og
professionsbacheloruddannelser (LEP-bekendtggrelsen).
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BEK nr. 1519 af 16/12/2013: Bekendtggrelse om prgver i erhvervsrettede videregaende
uddannelser

BEK nr. 248 af 13/03/2015: Bekendtggrelse om adgang til erhvervsakademiuddannelser og
professionsbacheloruddannelser

BEK nr. 114 af 03/02/2015: Bekendtggrelse om karakterskala og anden bedgmmelse

BEK nr. 829 af 04/07/2015: Bekendtggrelse om erhvervsakademiuddannelse inden for
international handel og markedsfaring (markedsgkonom AK)

Bekendtgarelser og love kan findes pa www.retsinfo.dk

1.4 Kompetenceprofil for en markedsfgringsgkonom

Formalet med erhvervsakademiuddannelsen inden for international handel og markedsfaring er
at kvalificere den uddannede til selvsteendigt at kunne varetage arbejde med at analysere,
planleegge og gennemfgre Igsninger, der bredt vedrgrer markedsfgring i handels-, produktions-
og servicevirksomheder nationalt og internationalt.

Den uddannede har viden om

1) virksomhedens strategiske og skonomiske grundlag,

2) grundlaeggende samfundsgkonomiske forhold,

3) salgets gennemfgrelse,

4) erhvervsjuridiske forhold, herunder lovgivning om markedsfgrings- og konkurrenceforhold
og

5) metoder til lgsning af komplekse og praksisneere problemstillinger inden for markedsfgring

Feerdigheder

Den uddannede kan

1) foretage en international markedsvurdering,

2) vurdere problemstillinger og gennemfgre problemorienterede projekter inden for
markedsmaessige emner,

3) formidle praksisneere problemstillinger og lgsningsforslag pa engelsk,

4) pa et analytisk grundlag opstille relevante lgsningsforslag inden for markedsfgringsmaessige
problemstillinger,

5) vurdere virksomheds- og samfundsgkonomiske forhold,

6) vurdere erhvervsjuridiske problemstillinger i relation til handel og

7) vurdere organisatoriske og supply chain managementmeessige problemstillinger samt
anvende projekt og innovationsveerktgjer

Kompetencer

Den uddannede kan

1) deltage i fagligt og tveerfagligt samarbejde i udviklingen af virksomhedens
marketingsstrategi og internationalisering,

2) handtere udviklingsorienterede situationer nationalt og internationalt inden for salg og
markedsfgring,

3) handtere markedsfgrings- og salgsplanlaegning for virksomheden samt deltage i udfarelsen
heraf,

4) tilegne sig nye feerdigheder og ny viden inden for erhvervet,
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5) analysere en virksomheds gkonomiske udvikling under hensyntagen til de
samfundsgkonomiske vilkar med henblik pa handlemuligheder og

6) deltage i fagligt og tvaerfagligt samarbejde med en professionel tilgang pa engelsk skriftligt
og mundtligt.
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Studieordningens feellesdel indeholder jvf. 8 17 regler om fglgende:

1. Kerneomrader i henhold til uddannelsens bekendtggrelse, herunder:

a. Indhold
b. ECTS-omfang
c. Leeringsmal

2. Obligatoriske uddannelseselementer inden for uddannelsens kerneomrader, herunder:

a. Indhold

b. ECTS-omfang
c. Leeringsmal
d. Antal praver

3. Praktik, herunder

a. ECTS-omfang
b. Leeringsmal
c. Antal praver

»

Krav til det afsluttende eksamensprojekt henholdsvis bachelorprojektet.

5. Regler om merit, jvf., 8 18, herunder angivelse af eventuelle meritaftaler, for sa vidt
angar uddannelseselementer, der er omfattet af studieordningens feellesdel.

2.1 Uddannelsens opbygning

Markedsfaringsgkonomuddannelsen kraever bestdede uddannelseselementer svarende til en

arbejdsbelastning pa 120 ECTS. Et fuldtidsstudium i et semester bestar af faglige

kerneomrader, som udmagntes i tveerfaglige uddannelseselementer, herunder praktikophold.

Uddannelsen bestar af obligatoriske uddannelseselementer svarende til 70 ECTS, 20 ECTS
valgfri uddannelseselementer, 15 ECTS praktik og et afsluttende projekt pa 15 ECTS.

Uddannelsens opbygning 1. studiear | 2. studiear
Kerneomrader International markedsfaring (25
20 ECTS 5 ECTS
ECTS)
@konomi (20 ECTS) 15 ECTS 5 ECTS
Salg og markedskommunikation (10 10 ECTS
ECTS)
Organisation og Supply Chain
Management (10 ECTS) 10 ECTS
Erhvervsret (5 ECTS) 5 ECTS
v -
algfri 20 ECTS
uddannelseselementer
Praktik 15 ECTS
Afsluttende _ 15 ECTS
eksamensprojekt
I alt ECTS (70 ECTS) 60 ECTS 60 ECTS
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Alle uddannelseselementer, inklusiv det afsluttende projekt, evalueres og bedemmes pa den
made, det fremgar af afsnittet om uddannelsens eksaminer. Nar minimum karakteren 02 er
opnaet, anses uddannelseselementet for bestaet.

Antal prgver pa uddannelsen, og deres placering:

Der er syv prgver pa uddannelsen.

Prgvens navn Uddannelseselement Anfgres pa Bedgmmes [Semester
eksamensbevis

1. interne Forretningsforstaelse, X 7-skalen 1
Metode og
markedsforstaelse 30
ECTS

1. eksterne Taktisk og operationel X 7-skalen 2
markedsfgring B-C
Taktisk og operationel
markedsfgring B-B 30
ECTS

2. interne Internationalisering 10 X 7-skalaen 3
ECTS

3. Interne Valgfrit element 1, 10 X 7-skalaen 3
ECTS

4. Interne Valgfrit element 2, 10 X 7-skalaen 3
ECTS

5. Interne Praktik, 15 ECTS X Bestaet/ikke W

bestaet

2. eksterne Afsluttende projekt, 15 X 7-skalen a

ECTS
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2.2 Kerneomrader

Uddannelsen deekker fem kerneomrader som udger 70 ECTS

Kernomrade 1: International markedsfaring

Omfang: 25 ECTS

Indhold:

Kerneomradet “International markedsfegring” afvikles over 3 semestre og saetter den
studerende i stand til at forsta en virksomheds interne og eksterne situation samt i stand til
at handle operationelt pa det strategiske grundlag pa henholdsvis B2B og B2C markeder.

Gennem anvendelse af eksisterende data og teori samt egne kvalitative og kvantitative
analyser far den studerende faerdigheder til at foretage segmentering, malgruppevalg og
positionering pa bade det danske marked og eksportmarkeder.

Med udgangspunkt i ovenstdende samt forstaelse af godt kebmandsskab og feerdigheder i
anvendelsen af markedsfgringsmeaessige handleparametre kan den studerende udarbejde og
implementere markedsfgringsplaner pa det operationelle niveau.

Leeringsmal:
Viden og forstaelse
Den studerende har viden om:
e Forskellige typer forretningsmodeller pa B2C og B2B og bade analoge og digitale
modeller
e Teorier og modeller for dataindsamling og —behandling, statistiske beregninger
e Anvendte teorier og modeller til analyse af virksomhedens strategiske situation med
fokus pa bade interne og eksterne forhold
e Teorier og modeller om kgbsadfeerd pa B2C og B2B
e Handleparametre i forskellige forretningsmodeller
e Virksomhedens strategiske muligheder for vaekst med speciel fokus p& veekst
gennem internationalisering

Feerdigheder
Den studerende kan:
e Vurdere praksisnaere markedsfgringsmeaessige problemstillinger under hensyn til
virksomhedens strategiske platform, kompetencer og ressourcer
e Anvende kvalitative og kvantitative markedsanalysemetoder i konkret,
markedsfgringsmaessig sammenhaeng - bade pa B2B og B2C. Herunder anvendelse
af relevante statistiske analyser samt opstille og formidle resultater pa professionel
Vis
e Anvende modeller og teorier til segmentering, malgruppevalg og positionering.
e Anvende modeller og teorier til opstilling af forslag til mix af handleparametre ud fra
kendskab til virksomhed og marked
e Anvende modeller og teorier til at identificere veekstpotentiale nationalt og
internationalt

Kompetencer
Den studerende kan:

e Udvise godt kgbmandsskab i en udviklingsorienteret kontekst for en virksomhed

o Deltage i faglige og tveerfaglige lgsninger af praksisneere og markedsfgringsmaessige
problemstillinger pa det nationale og internationale marked

e Handtere markedsfagringsplanlaegningen for virksomheden herunder de gkonomiske
implikationer af denne
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Kerneomréade 2: dkonomi

Omfang: 20 ECTS

Indhold:
Kerneomradet @konomi afvikles over 3 semestre og seetter den studerende i stand til ved

inddragelse af gkonomiske analyser at bidrage til forstaelsen af virksomhedens situation
internt og eksternt.

Gennem anvendelse af gkonomiske analyseveerktgjer far den studerende kompetence til at
understgtte den strategiske analyse, investering i virksomheden, prisfastseettelse samt
budgettering.

Med udgangspunkt i ovenstaende, forstdelsen af virksomhedens gkonomiske grundlag, kan
den studerende udarbejde de gkonomiske konsekvenser af markedsfaringsplanen pa det
operationelle niveau.

Leeringsmal:
Viden og forstaelse
Den studerende har viden om og forstaelse for:
e Virksomhedens regnskabsforhold, arsrapporten, budgetter og de finansielle
rapporteringsformer
= Grundlaget for virksomhedens overskud, indteegter og omkostninger
= Virksomhedens markedsforhold herunder mikro- og makrogkonomiske forhold der
pavirker virksomhedens beslutninger
= Forskellige markedsformer og handelsteorier
= Viden om virksomhedens kapitalbehov
* Prisen som handlingsparameter

Feerdigheder
Den studerende kan:
e Vurdere deekningsbidrag med henblik pa break-even analyser og gkonomisk styring
= Vurdere et virksomhedsregnskab med hensyn til rentabilitet, indtjeningsevne,
kapitaltilpasning, soliditet, likviditet og pengestrgm
= Vurdere prisdannelsen under forskellige markedsformer & foretage en simpel
prisoptimering p& baggrund af kendte markeds- og omkostningsforventninger
= Vurdere og opstille forudsaetninger for en investering og foretage beregninger som
grundlag for investeringsbeslutninger
= Vurdere, beskrive og analysere de vaesentligste nationalgkonomiske nggletal med
henblik pa markedsvurdering
= Vurdere aktivitetsbudgetter, likviditetsbudgetter og balancebudgetter
= Vurdere og bestemme optimal pris- og maengdefastseettelse ved forskellige
markedsformer
e Vurdere og handtere effekten af forskellige markedsindgreb.
= Anvende prisstrategier og prisfastseettelsesmetoder

Kompetencer
Den studerende kan:
e Deltage i strukturering virksomhedens indtjeningskvalitet pa kerneaktiviteter,
herunder forsta omkostninger, aktiver og passiver.
e Handtere et regnskab, herunder forsta seerlige posters betydning for udviklingen.
e Deltage i udarbejdelse af aktivitetsbudgetter, herunder salgsbudgetter og
markedsfgringsbudgetter samt strukturere og handtere en budgetkontrol og
analysere mulighed for aendring ved sendret resultatmal.
e Deltage i vurdering af effekten af makrogkonomiske politikker.
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Kerneomrade 3: Salg og Markedskommunikation

Omfang: 10 ECTS

Indhold:
Kerneomradet Salg og Markedskommunikation afvikles over 2 semestre og saetter den

studerende i stand til at kommunikere og forhandle med virksomhedens interessenter pa
henholdsvis B2C og B2B markedet. Der er fokus pa professionalisme i bade det fysiske
kundemgde samt digital og analog massekommunikation.

Med udgangspunkt i virksomhedens forretningsmodel samt strategiske overvejelser vil den
studerende kunne foretage velargumenteret valg af kommunikationskanal og — metode,
hvorefter den studerende vil have kompetencer pa det operationelle niveau sdledes et salg
eller en kampagne gennemfgres professionelt.

Med udgangspunkt i kulturforstaelse vil den studerende have kompetencer i at gennemfare
sin kundekontakt pa internationale markeder.

Leeringsmal:

Viden og forstaelse

Den studerende har viden om og forstaelse for:
Markedskommunikationsteori og —modeller
Salgets faser og salgsprocesser

Salgsteknik og salgspsykologi
Kommunikationsstrategi og kampagneplanlaegning
Det analoge og digitale medielandskab

Forskellige forhandlingsstrategier

Kulturteori- og analyse

Feerdigheder
Den studerende kan:
e Opstille og formidle en kommunikationsstrategi og salgsplan med
udgangspunkt i en virksomheds markedsfagringsstrategi
e Anvende salgs- og forhandlingsteknikker i gennemfgrelsen af et personligt
salg
¢ Anvende salgsprocessens forskellige faser
e Vurdere analoge og digitale medievalg, deres synergi samt medievalgets
fordele og ulemper
¢ Anvende operationelle vaerktgjer inden for udvalgte omrader af analog og
digital markedsfgring, herunder sociale medier
¢ Udforme mediestrategi og planleegning
e Vurdere kulturens indflydelse pa markedskommunikation
Kompetencer
Den studerende kan:
e Handtere udarbejdelse af en kommunikationsstrategi og salgsplan med
udgangspunkt i en virksomheds markedsfgringsstrategi
e Deltage i udarbejdelse af og operationalisere en kampagneplan med
strategisk afseet inkl. analoge og digitale medier
e Pa struktureret vis deltage i gennemfgre salg og markedskommunikation pa
internationale markeder under hensyntagen til kulturelle barrierer og
forskelligheder
¢ Holde sig opdateret med lgbende udvikling pa specielt det digitale omrade,
herunder identificere behov for egen kompetenceudvikling
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Kerneomrade 4: Erhvervsret

Omfang: 5 ECTS

Indhold: Kerneomradet erhvervsret afvikles over to semestre. Malet er at den studerende
har viden om de overordnede juridiske rammer for godt kebmandsskab. Ligeledes opna
feerdigheder til selvstaendigt at udveaelge relevant juridisk retsgrundlag og forholde sig kritisk
til anvendeligheden. Samt kompetencen til at vurdere, hvornar virksomheden har behov for
at inddrage juridisk specialistviden.

Leeringsmal:
Viden og forstaelse
Den studerende har viden om og forstaelse for:
e Juridisk metode, informationssggning og retskilder herunder disses indbyrdes
hierarki

e Konkurrenceretlige emner

e Reglerne for markedsfgring, herunder e-handel

e Reglerne for indsamling og behandling af persondata i relation til kunderne

e Reglerne for aftaleindgaelse, herunder digital aftaleindgaelse, fortolkning og
ugyldighed

e Reglerne for handelskgb

e Forbrugeraftalelovens regler om forbrugerkgb, herunder regler for fortrydelsesret

¢ Virksomhedsformer

e Produktansvarsloven samt det i retspraksis udviklede produktansvar

Feerdigheder
Den studerende kan:
e Vurdere erhvervsjuridiske problemstillinger i relation til:
0 Markedsfgringsret
0 Aftaleret
0 Kgberet, herunder
= Risikoovergang
= Levering
= Misligholdelse i Handelskagb samt forbrugerkgb
E-handel
0 Heeftelsesforhold ved forskellige virksomhedsformer

o

Kompetencer
Den studerende kan:
e Handtere en vurdering om hvorvidt markedsfgringsplanen overholder relevant
lovgivning og afgare, hvornar det er ngdvendigt at inddrage juridiske specialister.

Kerneomrade 5: Organisation og Supply Chain Management

Omfang: 10 ECTS

Indhold:

Kerneomradet "Organisation og Supply Chain Management” afvikles over 2 semestre.
Kerneomradet har fokus pa at den studerende far en grundleeggende forstaelse for en
virksomheds organisering, ressourcer og kompetencer. Omradet har ogsa til formal, at
den studerende bliver kompetent til at indga professionelt i samarbejdsrelationer bade
internt med foresatte, medarbejdere og kollegaer samt eksternt med kunder, leverandgrer
0g andre interessenter.

Kerneomradet seetter den studerende i stand til gennem personligt lederskab og
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projektledelsesveerktgjer at lede og koordinere projekter.

Den studerende opnar gennem kerneomradet forstdelse for organisationen som grundlag
for forretningens veerdiskabelse, herunder virksomhedens innovationsevne og —metoder.

Med udgangspunkt i forstaelse af en virksomheds forretningsmodel er der fokus pa at
arbejde innovativt med optimering af forsyningskaeder og distributionskanaler.

Leeringsmal:
Viden og forstaelse
Den studerende har viden om og forstaelse for:
e Organisationers kultur og struktur — teorier og begreber
e Personligt lederskab og professionel identitet
e Supply chain management/forsyningskaeden og distributionskanaler herunder
omnichannel pa B2B og B2C
e Teorier og metoder til implementering af innovative projekter i en organisation

Feerdigheder
Den studerende kan:
e Analysere, hvorledes virksomhedens organisering og kultur kan danne grundlag for
virksomhedens kernekompetencer
¢ Anvende veesentlige veerktgjer i projektprocessen
e Udarbejde en professionel skiftlig rapport samt formidle veesentlige konklusioner
med fokus p& modtageren
¢ ldentificere:
o Vveesentlige ressourcer og kompetencer i virksomheden og dens
forsyningskasede
o det personlige lederskabs rolle i udviklingen af eget stasted og professionel
identitet
¢ Anvende innovationsprocesser og —veerktgjer i praksis
e Anvende veaesentlige veerktgjer i projektprocessen
o Skriftlig formidle en professionel rapport samt preesentere veesentlige konklusioner
med fokus pa modtageren

Kompetencer
Den studerende kan:

e Deltage i ledelses og koordinering af projekter gennem anvendelse af
projektstyringsveerktgjer og kendskab til de menneskelige mekanismer i en
projektgruppe

e Deltage i virksomhedens innovationsprocesser, sa ideer udvikles i praksis

e Deltage i virksomhedens valg af distributionskanaler pd B2B og B2C markeder

e Deltage i samarbejder om udvikling i sortiments- og relations-styring
samt planlaegningsprincipper
Deltage i planleegningen af virksomhedens vareflow
Skal i en struktureret sammenhaeng kunne udarbejde kulturanalyser og
sammenligne kulturelle forskelle
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2.3 Obligatoriske uddannelseselementer

Herunder beskrives indhold, ECTS-omfang, leseringsmal og udprgvninger for hvert af de 6
obligatoriske uddannelseselementer, som indgar pa studiet.

Tabel: Fordeling af ECTS pa obligatoriske uddannelseselementer

Obligatoriske uddannelseselementer

Kerne- 1. semester 2. semester 3. Antal
omrader semester ECTS
Forretnings | Metode Markeds- | Taktisk Taktisk Internatio-
-forstaelse forstéelse | operationel operationel nalisering
markedsfgring | markedsfarin
B2C g B2B
Int. 1 6 5 5 3 5 25
Markedsfgring
gkonomi 1 2 2 6 4 5 20
Salg og 5 5 10
Markedskom.
Erhvervsret 2 3 5
Organisation 3 2 1 1 3 10
og Supply
Chain
Management
ECTS i alt 5 10 15 20 10 10
Udprgvning 1 pragve 1 prove 1 prove 70

Obligatorisk uddannelseselement: Forretningsforstaelse

Omfang: 5 ECTS — 1. semester

Indhold:

Uddannelseselementet sikrer, at den studerende far en forstaelse for godt kebmandsskab
og kan analysere en virksomheds forretningsmodel og pa den baggrund udvikle innovative
alternativer

Leeringsmal:
Viden og forstaelse
Den studerende skal have viden om og forstaelse for:
= Forskellige typer af forretningsmodeller og -koncepter — offline og online.
e Teorier og modeller om virksomhedens veerdiskabelse
e Virksomhedens regnskabsforhold, herunder arsrapporten og de finansielle
rapporteringsformer, samt supplerende rapporteringer
* Virksomhedens indteegtsgrundlag og omkostninger, herunder faste omkostninger og
variable omkostninger
= Begreber og teorier inden for organisationsstruktur og organisationskultur
= Begreber og teorier om forsyningskeedens opbygning
= Teori om innovation, kilder til innovation og den innovative organisation
e Hvordan virksomhedens kompetencer oprinder og udvikles gennem forskellige
aktiviteter, funktioner, processer, relationer m.m.
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Feerdigheder
Den studerende skal have feerdigheder i:
e At analysere virksomhedens strategiske platform
e At vurdere virksomhedens kompetencer og ressourcer med fokus pa disses
effektivitet i veerdiskabelsen
= At vurdere virksomhedens interne strategiske situation og evne til at levere
merveaerdi
e Grundleeggende at kunne vurdere de finansielle rapporteringer i arsrapporten
= At vurdere virksomhedens struktur og organisation som virksomhedens
kompetencegrundlag
e At kunne identificere veesentlige ressourcer i virksomhedens forsyningskaede og
vurdere hvorledes relationer i forsyningskaeden indgar i virksomhedens
kompetencegrundlag
e Deltage i innovationsprocesser og anvende innovationsveerktgjer bade i
produktinnovation og i organisationsinnovation

Kompetencer
Den studerende opnar kompetence i:
e At deltage i virksomhedens innovationsprocesser i samspil med andre
e Handtere strukturering og analyse af vaesentlige gkonomiske poster i arsrapporten.

Obligatorisk uddannelseselement: Metode

Omfang: 10 ECTS 1. semester

Indhold:

Uddannelseselementet sikrer at den studerende metodisk kan anvende relevante
analyseredskaber og pa denne baggrund udarbejde og formidle beslutningsgrundlag inden
for salg, markedsfaring og gkonomi.

Leeringsmal:
Viden og forstaelse
Den studerende skal have viden om og forstaelse for:
e Forskellige markedsanalysemetoder — herunder desk- og field research.
¢ konomiske analyseveerktgjer til vurdering af virksomhedens interne
gkonomiske situation
e Begreber, teorier og praktiske problemstillinger inden for teamsamarbejde
e Metoder til projektledelse og —styring

Feerdigheder
Den studerende skal have feerdigheder i:
e At anvende forskellige markedsanalysemetoder med henblik pa at indsamle
og bearbejde informationer, bade desk- og field research
e At anvende bade kvalitative og kvantitative metoder samt kombinationer af
disse til at styrke kvaliteten af markedsanalysen (metodetriangulering)
e At kunne vurdere markedsanalysens kvalitet ud fra forskellige
kvalitetskriterier inden for kvantitative og kvalitative analyser
e At anvende kvalitative analysemetoder og kunne identificere og praesentere
de veaesentligste konklusioner
e At kunne identificere og preaesentere resultatet af kvantitativ dataanalyse ved
brug af statistiske veerktgjer (deskriptiv statistik)
e At kunne fastleegge statistiske sammenhaenge mellem variable i forbindelse
med spgrgeskemaundersggelser (krydstabulering)
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At vurdere og analysere et virksomhedsregnskab med hensyn til rentabilitet,
indtjeningsevne, kapitaltilpasning, soliditet, likviditet og pengestrgm samt
aktie-relaterede nggletal

At kunne sammenligne virksomheders eller branchers gkonomiske situation
med basis i ekstern information herunder arsrapporten

Vurdere forskellige omkostningstyper og deres pavirkning af virksomhedens
regnskab, herunder analyse af deekningsbidrag og break-even

Anvende relevante veerktgjer og modeller til projektledelse — herunder IT
veerktagjer

At den studerende kan udarbejde rapporter med problemformulering,
begrundet metode, samt analyser, der overholder formalia og er tilpasset
modtageren. Herunder anvendelse af digitale veerktgjer.

Kompetencer
Den studerende opnar kompetence i:

At deltage i virksomhedens data-indsamling og —analyse

At i en struktureret sammenhaeng kunne forholde sig reflekteret til sine egne
og andre andres perspektiv med for at skabe resultater i samarbejde med
andre

At handtere planleegning, implementering og evaluering et projektforlgb

At deltage i udarbejdelse en professionel rapport ud fra givhe rammer
(formalia)

Obligatorisk uddannelseselement: Markedsforstaelse

Omfang: 15 ECTS 1. semester

Indhold:

Uddannelseselementet sikrer at den studerende kan udarbejde, gennemfgre og anvende
analyser til opnaelse af overordnet markedsforstaelse.

P& det operationelle niveau far den studerende kompetence til at gennemfgre salg til
virksomhedens kunder.

I dette uddannelseselement indgar jura som en vigtig komponent i at forsta de
reguleringer virksomheden vil mgde pa markedet.

Leeringsmal:

Viden og forstaelse
Den studerende skal have viden om og forstaelse for:

Relevante teorier og modeller vedrgrende virksomhedens eksterne situation
Virksomhedens markedsforhold herunder mikro- og makrogkonomiske
forhold der pavirker virksomhedens beslutninger.

Forskellige markedsformer og deres indflydelse pa effektiviteten

Viden om befolkningsudvikling, arbejdsmarkedet og indkomst

Juridisk metode og informationssggning og retskilder herunder disses
indbyrdes hierarki.

Regler for indsamling og behandling af persondata

Konkurrenceretlige emner

Salgscyklussens forskellige faser, udfordringer og muligheder
Personligt salg — afdeekning af kundens behov

Salgspsykologi — forskellige kundetyper

Forskellige salgs- og forhandlingsteorier og —strategier

CRM — systemer til styring af kunderelationer

Kulturteorier og -modeller

Kulturelle veerdier og kulturel adfserd, herunder kulturelle barrierer
Trendanalyse

Side 15 af 54




Feerdigheder

Den studerende skal have faerdigheder i:

At vurdere virksomhedens strategiske situation:

At vurdere virksomhedens produkt-/markedsportefglje i forhold til kunder og
konkurrenter.

At identificere virksomhedens kunder og kunne vurdere virksomhedens
kunderelationer og kundernes kgbsadfaerd — bade btb og btc.

At vurdere de veesentligste nationalgkonomiske nggletals betydning for
virksomhedens markedssituation

At vurdere befolkningsudvikling, arbejdsmarkedet og indkomsten i forhold til
markedssituationen,

at vurdere kulturens betydning i en forretningsmaessige og kommunikativ
sammenhaeng

At vurdere effekten af forskellige markedsindgreb, herunder handelspolitiske
indgreb pa virksomhedens aktiviteter

At anvende juridisk metode, informationssggning og retskilder herunder
disses indbyrdes hierarki

At anvende regler for indsamling og behandling af persondata

At anvende segmentering af markedet, veelge malgrupper og positionere
virksomheden og dennes produkter eller services

At vurdere strategimuligheder i forbindelse med det gennemfgrende salg, fra
emneudveelgelse til det afsluttende salg og opfalgning

At anvende forhandlingsteorier og —modeller til at gennemfgre en konkret
salgsforhandling

At vurdere virksomhedens placering i forsyningskaeden og anvende dette i
salg- og kommunikationssammenhaenge

Kompetencer
Den studerende opnar kompetence i:

At deltage i planleegningen af udveelgelsen af relevante markeder for
virksomheden ud fra konkurrencemaessige forhold

At handtere udviklingsorientrede situationer i organisationens verbale og non-
verbale kommunikation til andre kulturer

At handtere udviklingsorientrede situationer i forbindelse med virksomhedens
salgsplanleegning, -organisering, implementering og opfglgning

At deltage i forhandlinger med faglig og personlig gennemslagskraft

At i en struktureret sammenhaenge kunne tilegne sig ny viden om lovgivning i
forhold til markedet

At handtere den samfundsmaessige effekt af forskellige markedsindgreb i
forhold til virksomhedens aktiviteter

Obligatorisk uddannelseselement: Taktisk og operationel markedsfgring B2C

Omfang: 20 ECTS - 2. semester

Indhold:

Uddannelseselementet sikrer at den studerende kan deltage i udarbejdelsen og
gennemfgrelsen af en markedsfgringskampagne pa B2C markedet

Leeringsmal:
Viden og forstaelse
Den studerende skal have viden om og forstaelse for:

Virksomhedens parametermix, bade service- og produktionsvirksomheder
Servicemarketing

Side 16 af 54




Feerdigheder

Markedsfgringsplanens indhold og anvendelse — online og offline
Marketing- og salgsbudgetter

Virksomhedens markedskommunikation og marketingmal i nationalt og
internationalt perspektiv

Marketingmixets betydning for markedskommunikationen

Forskellige medieplatforme/genre — offline og online

Effektmalinger

Grundlaeggende parameteroptimering for et produkt pa et marked
Budgettets betydning for styringen af en virksomhedens gkonomi og
grundlaeggende budgetkontrol

Prisdannelse p& konsument- og producentmarkedet herunder producent- og
forbrugeroverskud.

Pris- og indkomstelasticiteter i forbindelse med prissaetning af et produkt
Prisstrategier og prisfastseettelsesmetoder

Reglerne for markedsfgring, herunder e-handel

Reglerne for aftaleindgéaelse, herunder ugyldighed, fuldmagt og fortolkning
Kgberet

Virksomhedsformer

Produktansvarsloven samt det i retspraksis udviklede produktansvar
Virkemidler i omnichannel herunder space management, sortimentsstyring,
distribution og partnerhandtering

Den studerende skal have feerdigheder i:

At vurdere virksomhedens parametermix i forhold til virksomhedens
malgruppe/r — online og offline
At opstille forslag til tilpasning af virksomhedens parametermix og vurdere
dettes profitabilitet
At vurdere den gkonomiske konsekvens af forskellig parameterindsatser
At opstille markedsfaringsbudget herunder estimering af indtaegter og
omkostninger og dettes pavirkning pa resultatbudgettet
At vurdere resultatbudget og likviditetsbudget for en virksomhed
At vurdere markedsfaringsplanens likviditetspavirkning
At opstille en break-even beregning pa markedsfgringsplanen
At vurdere og redeggre for konsekvenser i resultat- og likviditetsbudgettet
ved aendringer i budgetforudsaetninger, samt grundlaeggende budgetkontrol
At foretage en simpel prisoptimering pa baggrund af kendte markeds- og
omkostningsforventninger
At vurdere prisdannelsen under forskellige markedsformer
At anvende prisstrategier og prisfastseettelsesmetoder
At vurdere erhvervsjuridiske problemstillinger i relation til:
0 Markedsfgringsret
0 Aftaleret
o Kaberet, herunder
= Risikoovergang
= Levering
= Misligholdelse i Forbrugerkgb
o E-Handel
At opstille markeds- og kommunikationsmal i forhold til den valgte
malgruppe
At opstille et brand positioning statement
At opstille analyser og vurdering af medieplaner og kreative oplaeg
At anvende opdaterede teknikker og redskaber til at designe virksomhedens
interne og eksterne kommunikation
At vurdere betydningen af relevante veerdier i en markedsmaessig kontekst
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At anvende teoretiske og praktiske redskaber til planlsegning og
implementering af markedskommunikationsopgaver

At vurdere og anvende optimering af organisationens anvendelse af
promotion ressourcer

At vurdere og anvende retoriske strategier baseret pa brand positioning,
malgruppe og anvendt medie

At analysere og vurdere virksomhedens muligheder inden for omnichannel
herunder space management, sortimentsstyring, distribution

Kompetencer
Den studerende opnar kompetence i:

At handtere markedsfarings- og salgsplanleegning for virksomheden samt
formidle markedsfgringsplanen til samarbejdspartnere og brugere

At deltage i organiseringen, implementeringen og opfalgningen pa
markedsfgrings- og salgstiltag

At deltage i virksomhedens prisfastsaettelse af et produkt

At deltage i udarbejdelsen af virksomhedens kampagneplanlaagninger online
og offline

At deltage i virksomhedens arbejde med forskellige samarbejdspartner,
sdsom reklame- og mediebureauer

Deltage i vurdering af hvorvidt markedsfgringsplanen overholder relevant
lovgivning og i afggrelse af hvornar det er ngdvendigt at inddrage juridiske
specialister

At handtere virksomhedens sortiment og distributionsformer.

Obligatorisk uddannelseselement: Taktisk og operationel markedsfgring B2B

Omfang: 10 ECTS — 2. semester

Indhold:

Uddannelseselementet sikrer at den studerende kan deltage i udarbejdelsen og
gennemfarelsen af en markedsfgringskampagne pa B2B markedet.

Leeringsmal:

Viden og forstaelse
Den studerende skal have viden om og forstaelse for:

Feerdigheder

Virksomhedens parametermix pa B2B markedet

Markedsfgringsplanens indhold og anvendelse — online og offline
Marketing- og salgsbudgetter

Salgsstrategier B2B — online og offline

Forskellige forhandlingsteorier og modeller

Grundlaeggende parameteroptimering for et produkt pa et marked
Budgettets betydning for styringen af en virksomhedens gkonomi
Grundleeggende budgetkontrol

Prisdannelse p& konsument- og producentmarkedet herunder producent- og
forbrugeroverskud.

Pris- og indkomstelasticiteter i forbindelse med prisseetning for et produkt
Viden om relationstyper og SCM samarbejde

Den studerende skal have feerdigheder i:
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e At anvende forskellige forhandlingsteorier og modeller til at kunne
gennemfgre en konkret forhandling i en B2B kontekst

e At anvende grundleeggende budgetkontrol

e At foretage en simpel prisoptimering pa baggrund af kendte markeds- og
omkostningsforventninger

e At anvende prisstrategier og pisfastseettelsesmetoder

e At analysere og vurdere virksomhedens relationstyper samt SCM samarbejde
ud fra styrker og svagheder

Kompetencer
Den studerende opnar kompetence i:

e At handtere B2Bmarkedsfgrings- og salgsplanleegning for virksomheden —
herunder: gennemfgre organiseringen, implementeringen og opfglgningen pa
markedsfgrings- og salgstiltag, samt formidling til samarbejdspartnere og
brugere.

o At deltage i styring markedsfgringsplanens gkonomiske konsekvenser

e At handtere optimering af virksomhedens forsyningskaederelationer

Obligatorisk uddannelseselement: Internationalisering

Omfang: 10 ECTS — 3. semester

Indhold:
Uddannelseselementet sikrer at den studerende kan deltage i fagligt og tveerfagligt
samarbejde i udviklingen af virksomhedens vaekst og internationalisering.

Leeringsmal:
Viden og forstaelse
Den studerende skal have viden om og forstaelse for:
e Forskellige vaekststrategier
Internationaliseringsteorier, markedsudveaelgelse, samt etableringsformer”
International parameterstrategi
Dansk og engelsk terminologi vedrgrende det obligatoriske
uddannelseselements emner
Sammenhaeng mellem vaekst og investering
Investeringsteori og metoder
Finansieringsmuligheder herunder egenkapital savel som fremmedkapital
Klassiske og nyere handelsteorier
Udviklingen i den internationale handel og kendskab til de vigtigste
internationale organisationer
Inflationsarsager og konsekvenser af disse
Valutakursdannelse
e Konjunkturteori

Feerdigheder
Den studerende skal have feerdigheder i:

e At opstille lasningsmuligheder for virksomhedens internationalisering,
herunder markedsscreening, markedsvalg og indtreengningsstrategier pa
internationale markeder

¢ At anvende international parameterstrategi

e At vurdere og opstille forudseetninger for en investering og foretage
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beregninger som grundlag for investeringsbeslutninger

o At opstille af relevante flerperiode pengestremme ud fra bl.a. estimerede
budget af planlagte markedsfgringstiltag.

e At vurdere og sammenligne pataenkte tiltag pa baggrund af beregning af
kapitalveerdi, internt afkast samt fglsomhed. Beregning og vurdering af
effektiv rente.

e At opstille beskrive og analysere de veesentligste nationalgkonomiske nggletal
med henblik pa eksportmarkedsvurdering

e At analysere og vurdere virkningerne af handelspolitiske indgreb pa
eksportmarkeder

Kompetencer
Den studerende opnar kompetence i:
= At deltage udarbejdelse af virksomhedens internationale vaekst- og
markedsfgringsstrategier under hensyntagen til gkonomiske konsekvenser af
makrogkonomiske tiltag og pa virksomhedens gkonomi

2.4 Praktik

Praktik

Indhold

Praktikken skal sikre praksisneerhed og udvikling af erhvervsrettede faglige og personlige
kompetencer mod det selvsteendigt udgvende. Den studerende skal kunne lgse praktiske
problemstillinger pa et metodisk grundlag med inddragelse af relevante teorier og modeller og
herigennem bidrage til gennemfgrelsen af veerdiskabende aktiviteter i virksomheden.

Omfang: 15 ECTS - 4. semester

Leeringsmal:
Viden
Den studerende skal:
¢ have dybdegdende viden om erhvervet/professionen
o have erfaringer fra deltagelse i lgsningen af praktiske arbejdsopgaver inden for det
erhvervsgkonomiske felt

Feerdigheder
Den studerende skal kunne:
e Anvende et alsidigt seet tekniske, kreative og analytiske feerdigheder, der knytter sig til
beskeaeftigelse inden for erhvervet
e Anvende indsamlet viden til lgsning af en arbejdsopgave selvsteendigt
e Anvende uddannelsens metoder og teorier i deltagelse i lgsningen af virksomhedens
opgaver
e Formidle og kommunikere professionelt med kollegaer, kunder og andre interessenter

Kompetencer
Den studerende kunne:
e | en struktureret sammenhaeng reflektere over og forholde sig selvsteendigt til
anvendelse af teori og metoder i praksis
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e Handtere sin egen faglige og personlige rolle i forhold til de konkrete opgaver og
deltage i et fagligt og tveerfagligt samarbejde

e | en struktureret sammenhaeng kunne tilegne sig ny viden, feerdigheder og
kompetencer i relation til erhvervet.

Udprgvning:
1 prgve

2.5 Krav til det afsluttende projekt

Det afsluttende eksamensprojekt skal dokumentere, at uddannelsens afgangsniveau er opnaet.
Leeringsmalende for projektet udggres saledes af uddannelsens "Bilag 1” til
uddannelsesbekendtggrelsen.

Det afsluttende eksamensprojekt

Indhold:

Formalet med det afsluttende eksamensprojekt er, at den studerende pa et metodisk grundlag
udarbejder en selvstaendig tveerfaglig og praksisneer opgave, der demonstrerer viden,
feerdigheder og kompetencer, der tager udgangspunkt i de generelle laeringsmal for
uddannelsen anfgrt indledningsvist i denne studieordning. Projektet udarbejdes i samarbejde
med en konkret virksomheden og tager udgangspunkt i aktuelle problemstillinger for denne
virksomhed.

Omfang: 15 ECTS — 4. semester

Leeringsmal:
Viden
Den studerende har viden om:
o Metoder til identifikation og lgsning af komplekse og praksisnaere problemstillinger
inden for professionen pa et erhvervsgkonomisk grundlag

Feerdigheder
Den studerende kan:
e ldentificere udviklingsbehov og -potentiale for en virksomhed
e Vurdere teoretiske og praksisnaere problemstillinger og begrunde de valgte metoder til
lgsning af problemstillingen
e Anvende metoder og redskaber til systematisk indsamling og analyse af bade primeer
0g sekundeer data
¢ Anvende veerdiskabende aktiviteter og opstille forslag pa baggrund af den valgte
problemstilling
e Opstille og formidle beslutningsoplaeg herunder gkonomiske konsekvensberegninger og
implementeringsplaner
e Anvende og formidle nye perspektiver med udgangspunkt i en konkret problemstilling

Kompetencer
Den studerende kan:
o Deltage | fagligt og tveerfaglig, helhedsorienteret og praksisneert samarbejde
e Formidle og begrunde praksisnaere problemstillinger og lgsningsforslag til relevante
interessenter
e Handtere udviklingsorienterede situationer nationalt og internationalt inden for salg og
markedsfaring
e Deltage i fagligt og tveerfagligt samarbejde med en professionel tilgang

Udprgvning:
1 prove
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3.1 Merit og studieskift

Bestdede uddannelseselementer eekvivalerer de tilsvarende uddannelseselementer ved andre
uddannelsesinstitutioner, der udbyder uddannelsen.

Den studerende har pligt til at oplyse om gennemfagrte uddannelseselementer fra en anden
dansk eller udenlandsk videregdende uddannelse og om beskaeftigelse, der ma antages at
kunne give merit. Uddannelsesinstitutionen godkender i hvert enkelt tilfeelde merit pa bagrund
af gennemfarte uddannelseselementer og beskaeftigelse, der star mal med fag,
uddannelsesdele og praktikdele. Afggrelsen treeffes p& grundlag af en faglig vurdering.

3.1.1 Forh&ndsmerit

Den studerende kan ansgge om forhandsmerit. Ved forhandsgodkendelse af studieophold i
Danmark eller udlandet har den studerende pligt til efter endt studieophold at dokumentere
det godkendte studieopholds gennemfgrte uddannelseselementer. Den studerende skal i
forbindelse med forhandsgodkendelsen give samtykke til, at institutionen efter endt
studieophold kan indhente de ngdvendige oplysninger.

Ved godkendelse af forhAndsmerit anses uddannelseselementet for gennemfart, hvis det er
bestaet efter reglerne om uddannelsen.

3.1.2 Dispensationsregler

Uddannelsesinstitutionen kan fravige vad institutionen eller institutionerne selv har fastsat i
studieordningen, hvis det er begrundet i ussedvanlige forhold. Institutionerne, som udbyder
markedsfgringsgkonomuddannelsen, samarbejder om en ensartet dispensationspraksis.
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Uddannelsen omfatter fglgende eksamener fordelt pa semestre.

Eksamen Censur Grundlaget | 1. sem 2. sem 3. sem 4. sem
Intern/ekstern | Feelles/in-
stitutions-
specifik
Eksamen i for- Intern Feelles Juni
retningsforstaelse,
Metode og Eller
markedsforstaelse Januar
(1. interne
eksamen) Skriftlig/
mundtlig
Eksamen i Taktisk Ekstern Feelles Maj/Juni
og operationel Alt.
markedsfgring B-C Decembe
Taktisk og r/Januar
operationel Skriftlig
markedsfgring B-B og digital
1. eksterne
eksamen

Eksamen i Inter- Intern Feelles Dec./Jan.
nationalisering Alt.
2. interne eksamen Maj/Juni

Skriftlig
Eksamen i valgfrit Intern Institituti- Dec./Jan.
uddannelseselemen onsspecifik Alt.
tl Maj/juni
3. interne eksamen Skr. eller

mdt.
Eksamen i valgfrit Intern Institituti- Dec./Jan. | Forar alt.
uddannelseselemen onsspecifik Alt. Efterar
t3 Maj/juni Skr./mdt.

Skr. eller
(4. interne mdt.
eksamen)
Eksamen i Intern Feelles Forar alt.
praktikforlgb Efterar
(5. interne Skr./mdt.
eksamen)
Eksamen baseret Ekstern Feelles Juni alt.
pa afsluttende Januar
eksamensprojekt Skriftlig
(2. eksterne og
eksamen) mundtlig
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Eksamen i valgfrit element daekker 10 ECTS. Derfor vil to valgfrie uddannelseselementer pa 5
ECTS blive vejet sammen til en karakter. Der opgives saledes to karakterer for valgfrit
elementer p& eksamensbeviset.

Feelles valgfag

Statistik

Omfang: 5 ECTS

Indhold:

e Sandsynlighedsregning

e Stokastiske variable og sandsynlighedsfordelinger
e Regressionsanalyse

e Variansanalyse

Leeringsmal:

Viden

Den studerende skal have viden om:

¢ Beskrivende statistik og sandsynlighedsregning.

e Stokastiske variable og sandsynlighedsfordelinger.
e Skalering.

e Regressionsanalyse

e Variansanalyse

Feerdigheder

Den studerende skal have feerdigheder i at kunne:

e At beregne og fortolke forskellige mal for central tendens og variation.

o At foretage sandsynlighedsberegninger for stokastiske
variable/sandsynlighedsfordelinger

o At opstille, gennemfgre og analysere en regressionsmodel med én eller flere forklarende
variable, herunder Dummy variable

Kompetencer

Den studerende skal opna kompetencer til at kunne:

o Selvsteendigt at kunne fortolke en regressionsmodel med én eller flere forklarende
variable for en konkret med markeds- og salgsmaessig problemstilling

e At kunne vurdere konkrete sandsynligheds beregninger i forbindelse med markeds- og
salgsmaessige problemstillinger

e At kunne vurdere beskrivende statistik over markeds- og salgsmeessige
problemstillinger
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Driftsgkonomi

Omfang: 5 ECTS

Indhold:

Grundlag for og udvidet forstaelse af omkostningsstrukturer, omkostningskalkuler og
valg mellem forskellige alternativer herunder alternativomkostninger

Grundlag for og udvidet forstaelse af investeringsbeslutninger med tilhgrende
falsomhedsanalyser/break-even analyser fgr og efter skat

Grundlag for og udvidet forstaelse af finansieringsformer og -typer inkl. leasing og
kriterier for sammenligning og valg bade far og efter skat.

Leeringsmal:
Viden
Den studerende skal have viden om:

At opstilling af almindelige omkostnings- og lsnsomhedskalkuler pa kort og lang sigt

De klassiske omkostningsfordelingssystemer samt aktivitetsbaseret
omkostningssystemer (Activity Based Costing)

Sammenhaenge mellem indsats af produktionsfaktorer og produktion af varer og ydelser
(LP)

Investeringer ifm. valg mellem flere investeringsmuligheder i en fgr og efter skat
betragtning

@konomisk optimal levetid og udskiftningstidspunkt i forbindelse med investeringer
Opstilling af investeringskalkuler, som grundlag for valg af handlingsalternativer med en
leengere tidshorisont.

Finansieringsformers betydning for valg af lgsningsforslag.

Feerdigheder
Den studerende skal have feerdigheder i at kunne:

Kunne anvende Excel som veerktgj til alsidige gkonomiske analyser
Kunne anvende centrale omkostningsbegreber, der har relation til beslutningstagning.

Kunne analysere hvorledes "beskriverne” (driverne) til et aktivitetsbaseret omkostnings-
fordelingssystem (Activity Based Costing) kan bestemmes.

Kunne optimere parameterindsatsen ud fra omkostnings- og afssetningsforhold (LP)
Kunne gennemfgre falsomhedsanalyser i forbindelse med investeringsovervejelser
Kunne foretage kapitalbehovsberegninger og betalingsstramme som grundlag for
opstilling af investeringskalkuler bade for anleegs-og omsaetningsaktiver

Kunne foretage beregninger af forskellige 1an og kreditters effektive renter, for og efter
skat.

Kunne begrunde valg af finansieringsform herunder egenkapital og fremmedkapital
anvendelse i forbindelse med investeringer i anlaegs- og omsaetningsaktiver

Kunne preesentere og formidle gkonomiske Igsningsmuligheder.

Kompetencer
Den studerende skal opna kompetencer til at kunne:

Selvsteendigt at kunne udvikle mindre analyser i Excel regnearksmodeller

Selvstendigt at kunne vurdere gkonomiske konsekvenser af planlagte
markedsfgringsaktiviteter

Selvsteendigt at kunne udarbejde lgnsomhed ved anvendelse af et forretningsomrade
budget/-regnskab baseret pa et aktivitetsbaseret omkostningsfordelingssystem (Activity
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Based Costing).
e Selvstendigt at identificere og analysere investerings- og finansieringsmuligheder
kvalitativt og gkonomisk i forhold til konkrete planleegningsopgaver.

Jura

Omfang: 5 ECTS

Indhold:

Udvidet juridiske metode

Udvidet aftale og mellemmandsret
Udvidet national kgberet
International kgberet

Udvidet erstatningsret
Kreditaftaler og fordringer
Skatteret

Leeringsmal:
Viden
Den studerende skal have viden om:

e Andre mellemmeend end fuldmeegtige
e Grundleeggende skatteret

Feerdigheder

Den studerende skal have feerdigheder i at kunne:

Regler for international proces og privatret

Regler for internationale lgsgrekgb

Kreditaftaler og ejendomsforehold

Almindelige regler for fordringer

Overdragelse af fordringer

Erstatningsret herunder andre ansvarsgrundlag end culpareglen

Kompetencer
Den studerende skal opna kompetencer til at kunne:

¢ National aftale og kgbsret
e Formulering af skriftlige svar pa juridiske opgaver ved brug af almindelig juridisk
metode
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1. Optagelse pa uddannelsen

Adgangskrav

Adgangskravene for AP Degree Marketing Management er en gymnasial uddannelse med
bestdet matematik/erhvervsgkonomi/virksomhedsgkonomi og engelsk pa B-niveau, De
specifikke adgangskrav til uddannelsen er: Gennemsnit pa adgangsgivende eksamen,
motivation og tidligere erfaring. Ansggere kan blive indkaldt til personlig samtale.

Optagelsesbetingelser

Opfyldelse af adgangskravene er ngdvendige, men ikke i sig selv tilstreekkelige for optagelse.
Erhvervsakademi Sjeelland fastsaetter og offentliggar neermere regler for, efter hvilke kriterier
ansggere til uddannelsen optages, hvis der er flere kvalificerede ansggere, end der er
studiepladser til radighed.

Erhvervsakademi Sjeelland offentligger kriterierne for udveelgelsen pa akademiets hjemmeside.

2. Valgfag

Institutionen udbyder de valgfrie uddannelseselementer der er beskrevet tidligere. Herudover
udbyder EASJ valgfrie uddannelseselementer.

Da disse valgfag, som udbydes pa 3. semester, farst starter senere efter neervaerende
studiestart er det ikke muligt med sa lang en tidshorisont at fastlaegge valgfagene.

For valgfagenes start (pa 3. semester) vil der fra EASJ’s blive offentliggjort en uddybende
beskrivelse af fagene, deres laeringsmal og indhold samt eksamensform.

De af bekendtggrelsen fastsatte valgfag Statistik, Jura og Driftsgkonom fremgar af
studieordningens feellesdel.

3. Regler for praktikkens gennemfgrelse

I virksomhedspraktikken har den studerende en praktikvejleder fra uddannelsen og en
supervisor i virksomheden. Den studerende og vejlederen fastlaegger mal for den studerendes
leeringsudbytte af praktikperioden, som efterfglgende er retningsgivende for virksomhedens
tilretteleeggelse af den studerendes arbejde.

Praktikperioden afsluttes med en skriftlig rapport, hvor leeringsudbytte evalueres. Vejlederen
vurderer den studerendes leeringsudbytte af praktikken holdt op mod de opstillede mal. Den
studerendes leeringsudbytte skal godkendes og vurderes i en praktikrapport, som den
studerende udarbejder, og efterfglgende forsvarer til en mundtlig eksamen. Bestaelse af
eksamen er forudseetning for at den studerende kan indstilles til eksamen i hovedprojektet

Op til 3 studerende kan veere i praktik i samme funktion og samme virksomhed.
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Virksomhedspraktikken er at sidestille med et fuldtidsjob med de krav til arbejdstid, indsats,
engagement og fleksibilitet, som den feerdiguddannede markedsfgringsgkonom ma forventes
at mgde i sit fagrste job.

I gvrigt henvises til den seaerskilte manual for praktikopholdet.

4. Internationalisering

Uddannelsesinstitutionerne skal gennem uddannelsen inddrage den internationale dimension i
undervisningen.

Uddannelsen er opbygget, sa det er muligt for en studerende at laese et semester i udlandet,
ligesom det er muligt for udenlandske studerende at laese et semester p& uddannelsen.
Ligeledes vil praktikopholdet pa 4. semester kunne ske i udlandet.

5. Krav til skriftlige opgaver, projekter og eksaminer

Aflevering af opgaver og eksamen

| visse tilfeelde skal opgaver og synopser afleveres elektronisk via institutionens intranet eller
pa e-mail til studieadministrationen. Denne elektroniske aflevering er naermere beskrevet i
materiale, der stilles til rddighed for de studerende i forbindelse med aflevering og eksaminer.

Projekter og opgaver
Bundne forudsaetninger

Alle bundne forudsaetninger skal bestas far indstilling til eksamen efter det pagaeldende
semester kan ske.

1. Semester:

| lgbet af 1. semester skal der udarbejdes 3 projekter, som omhandler hver sit tema.

e Fgrste projekt skal dokumentere den studerendes forretningsforstaelse.

¢ Ander projekt skal dokumentere den studerendes evne, til at anvende den korrekte
metodiske tilgang

e Tredje projekt skal dokumentere den studerendes evne til at forsta det marked, hvorpa
en given virksomhed opererer

Der er tale om obligatorisk deltagelse pa de 3 projekter.

Eksaminer

Alle regler om eksamen er udarbejdet med udgangspunkt i bekendtggrelse om prgver og
eksamen i erhvervsrettede videregdende uddannelser BEK nr. 1519 af 16/12/2013 Geeldende,
(Eksamensbekendtggrelsen).
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Der arbejdes i studieordningen med i alt 3 forskellige eksamensformer:

e Ekstern eksamen — disse er landsdeekkende. Bedgmmes af eksaminator samt en eller
flere beskikkede censorer

e Intern eksamen i obligatoriske uddannelseselementer — disse er landsdaekkende.
Bedgmmes af en eller flere undervisere eller branchefolk.

¢ Intern eksamen i valgfag — disse er institutionsspecifikke. Bedgmmes af en eller flere
undervisere eller branchefolk

Alle prgver skal afleegges i den fgrstkommende eksamenstermin efter undervisningens
afslutning. Den studerende er automatisk tilmeldt eksamen.

Den studerende har ret til 3 eksamensforsgg pr. eksamen.

Alle eksamener skal bestas. Bestdede eksamener kan ikke tages om.

Hjeelpemidler til eksamen
I forbindelse med skriftlige eksaminer, ma den studerende anvende bgger og materialer

udleveret i undervisningen, egne noter, supplerende materialer, intranet, internet, usb-pen el.
lign. med dokumenter med mindre andet udtrykkeligt fremgar af
eksamensopgaven/vejledningen.
Den studerende har ikke adgang til at medbringe eller anvende nedenstidende hjselpemidler:

¢ Bluetooth

e Mobiltelefon

e  @vrigt datakommunikationsudstyr, der gor, at man kan kommunikere med andre

Safremt den studerende under eksamen gar ulovlig brug af ovenstaende udstyr medfgrer det
gjeblikkelig bortvisning fra eksamen.

Det er ikke tilladt for studerende under eksamen at dele hjaelpemidler eller lane til
medstuderende.

Studerende ma ikke pd nogen made kommunikere med hinanden efter prgvens start.
Forsgger studerende at seette sig i forbindelse med en anden eksaminand eller anvende ikke
tilladte hjeelpemidler, vil den studerende gjeblikkeligt blive bortvist fra eksamen.

Deltagelsespligt
For at uddannelsens leeringsmal/-udbytte kan nas, er der til visse studieelementer tilknyttet en
deltagelsespligt, i form af fx.

o aflevering/fremlaeggelse af opgaver/projekter og
o mgdepligt i form af fysisk tilstedeveerelse

For den studerende kan aflaegge en eksamen, skal de aktiviteter pa semestret som er omfattet
af deltagelsespligt (obligatoriske aktiviteter) veere godkendt.

Hvis deltagelsespligten ikke opfyldes og det er et forudsaetningskrav for en eksamen, ligestilles
den manglende opfyldelse med udeblivelse fra eksamen, og den studerende har brugt et
eksamensforsgg. Indstilling til ny eksamen forudseetter opfyldelse af den oprindelige
deltagelsespligt.

Det fremgar af beskrivelsen af de enkelte eksamener, om der er obligatoriske aktiviteter, som
forudsaetningskrav for eksamen.

I gvrigt henvises til bilag "Eksamensregler” hvor betingelser og regler for eksamen fremgar.

Generelle regler for eksamen

For prgver og eksamen pa EASJ gaelder reglerne i BEK nr. 1519 af 16/12/2013:
Bekendtggrelse om prgver i erhvervsrettede videregdende uddannelser og BEK 262 af
20/03/2007: Bekendtggrelsen om karakterskala og anden bedgmmelse. Derudover geelder den
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senest offentliggjorte version af EASJ's eksamensreglement, uddannelsesspecifikke
eksamensregelseet og eksamensmanualer.

Beskrivelse af udprgvning af uddannelseselementer

I det falgende gives et overblik over prgver og eksaminer pa
markedsfgringsgkonomuddannelsen. Krav til og detaljer om de enkelte prgver, herunder
formalia og anvendelse af hjeelpemidler, kan findes i eksamensbeskrivelserne, og

eksamensperioder offentligggres i studiekalenderen.

Den studerende udprgves i uddannelseselementerne gennem seks prgver, nemlig
virksomhedens strategiske situation og strategiformulering, valgfagsprove 1,
strategiimplementering, valgfagsprove 2, praktikeksamen samt eksamen i det afsluttende
eksamensprojekt.
Den studerende udprgves i flere uddannelseselementer ved samme prgve. Hver enkelt prove
vil fremga med en samlet karakter pa eksamensbeviset. Se eventuelt ogsa nedenstaende
skema for prgvernes tidsmaessige placering. (se ogsa punkt 4, side 24)

Skematisk fremstilling af sammenhaeng mellem prgver, uddannelsens bestanddele og deres
tidsmaessige placering

Semester

Prgvens navn

Kerneomréade
/uddannelseseleme
nt

Anfgres pa
eksamensbevis

1. semester

1. interne (Virksomhedens
forretningsomrade og
marked)

International
Markedsforing,
@konomi, Erhvervsret
Markedskommunikatio
n og Organisation

En samlet karakter

2. semester

1. eksterne (Taktisk og
operationel markedsfgring
BtC og BtB)

International
Markedsfgring,
@konomi, Erhvervsret
Markedskommunikatio
n og Organisation

En samlet karakter

3. semester

‘2. interne
Internationalisering

International
Markedsfgring,
@konomi, Erhvervsret
Markedskmmunikation
og Organisation

En karakter

3. & 4. interne (Prgve i
valgfrit uddannelseselement
2 ialt)

Valgfrit
uddannelseselement

En karakter

4. semester

5. interne (Praktikprgve)

Praktikforlgb

Bestaet/ikke-
bestéet

2. eksterne (Afsluttende
eksamensprojekt)

Afsluttende
eksamensprojekt

En karakter

Studiestartprgven
Erhvervsakademi Sjeelland gennemfarer for Markedsfgringsgkonom-uddannelsen en
studiestartsprgve. Denne prgve gennemfgres inden for de to fgrst maneder af uddannelsens
start (1. semester). Prgven har til formal at sikre, at de studerende har pabegyndt

uddannelsen og at de er generelt studieegnede.
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1. Af eksamensbekendtggrelsen (BEK nr 1519 af 16/12/2013) fremggr fglgende om prgven:

8 9 Ved erhvervsakademi- og professionsbacheloruddannelser kan
uddannelsesinstitutionen for den enkelte uddannelse bestemme, at studerende ved den
enkelte uddannelse skal deltage i og besta en studiestartprove for at kunne fortssette pa
uddannelsen. Studiestartpraven har til formdal at klarleegge, om den studerende reelt er
begyndt pa uddannelsen.

Stk. 2. Studiestartpreven skal afholdes senest to maneder efter uddannelsens start, og
resultatet skal vaere meddelt den studerende senest to uger efter provens afholdelse. Er
proven ikke bestaet, har den studerende mulighed for at deltage i en ompreve, der
afholdes senest tre maneder efter uddannelsens start. Den studerende har to forseg til
at besta studiestartproven.

Stk. 3. Studiestartpraven har intern bedemmelse, jf. § 33, stk. 2, og bedemmes med
"Bestaet” eller "lkke bestaet” henholdsvis "Godkendt” eller "lkke godkendt”, jf.
bekendtgerelse om karakterskala og anden bedemmelse.

Stk. 4. Studiestartprgven er ikke omfattet af reglerne i Kapitel 10 Klager over prgver.

Studiestartsprgven

Tidsmeaessig placering: Studiestartsprgven afholdes senest to maneder efter
uddannelsens start

Form: Fraveersregistrering (fgrste forsgg). Opnar den studerende ikke at fa godkendelse i
farste forsgg, tilretteleegges en alternativ prave..

Beskrivelse af eksamensform: Den studerende skal have deltaget i 80 % af
undervisningen inden for de forste seks uger efter studiestart (fgrste forsgg).
En studerende, der ikke opfylder dette deltagelseskrav skal aflevere en skriftlig
hjemmeopgave (andet forsgg).

Bedgmmelse: Bestaet/ikke bestiet eller godkendt/ikke godkendt. Resultatet skal veere
meddelt den studerende senest to uger efter prgvens afholdelse. Den studerende har to
forsgg til at besta studiestartsprgven.

Adgangsgrundlang: Intet

Konsekvenser af manglende bestaelse: Er prgven ikke bestaet, har den studerende
mulighed for at deltage i en ompregve, der afholdes senest tre maneder efter uddannelsens
start. Bestas omprgven ikke, kan den studerende ikke fortsaette pa uddannelsen og
udmeldes, jf. eksamensbekendtggrelsens § 9.

Seerligt for studiestartsprgven: Studiestartsprgven er ikke omfattet af reglerne om
klager over prgver, jf. eksamensbekendtggrelsen § 9. stk. 4. Erhvervsakademi Sjeelland
kan for den enkelte studerende dispensere fra de tidspunkter, der er fastsat for at besta
studiestartsprgven, hvis det er begrundet i sygdom, barsel eller ussedvanlige forhold. Disse
forhold skal veere dokumenterede.
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Anvendte undervisnings og arbejdsformer

Undervisningen gennemfgres ved anvendelse af forelaesninger, holdundervisning,
dialogundervisning, gvelsesreekker, preesentationer, cases, seminarer, gaesteleerere fra ind- og
udland, projekter samt virksomhedsophold.

I undervisningen inddrages den nyeste viden og resultater fra nationale og internationale
forsknings-, forsggs- og udviklingsarbejder fra de discipliner, som knytter sig til professionen.

I undervisningen inddrages endvidere erfaringer fra praksis og viden fra centrale tendenser i
professionen og metoder til at udvikle professionsfaget samt udfgre kvalitets- og
udviklingsarbejde.

Regler om merit

Institutionen kan godkende, at bestdede uddannelseselementer eller dele heraf bestaet ved en
anden institution, sekvivalerer tilsvarende uddannelseselementer eller dele heraf i neerveerende
studieordning. Hvis det pagaeldende uddannelseselement er bedamt efter 7-trins-skalaen ved
den institution, hvor prgven er aflagt, og aekvivalerer et helt fag i neerveerende studieordning,
overfares karakteren. | alle andre tilfaelde overfgres bedemmelsen som "bestaet" og indgar
ikke i beregning af karaktergennemsnittet.

Institutionen kan godkende, at bestdede uddannelseselementer fra en anden dansk eller
udenlandsk videregaende uddannelse treeder i stedet for uddannelseselementer, der er
omfattet af denne studieordning. Ved godkendelse heraf anses uddannelseselementet for
gennemfart, hvis det er bestaet efter reglerne om den pagaeldende uddannelse. Bedeammelsen
overfgres som "bestaet".

Krav om laesning af tekster pa fremmedsprog.

En stor del af litteraturen pa uddannelsen vil veere pa engelsk, og der vil ligeledes vaere flere
uddannelseselementer der helt eller delvist vil foregd pa engelsk.

Optagelseskriterier

Falgende kvotestgrrelser geelder for uddannelsen:

Kvote 1: 50 %

Kvote 2: 50 %
Kvotesystemet bringes kun i anvendelse hvis antallet af kvalificerede ansggere overstiger
antallet af pladser pa uddannelsen.

Kvote 1 kriterier

| tilfeelde af, at antallet af ansggere i kvote 1 overstiger institutionens kapacitet prioriteres
ansggerne saledes:

o Kvotienten ved den adgangsgivende eksamen
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Kvote 2 kriterier

| tilfeelde af, at antallet af ansggere i kvote 2 overstiger institutionens kapacitet prioriteres
ansggerne saledes (prioriteret reekkefglge af kriterier):

e Karaktergennemsnit fra adgangsgivende eksaminer
e Relevant erhvervserfaring
e Gennemfgrte relevante uddannelser i gvrigt

Ansggere, hvis ansggning ikke er modtaget rettidigt, vil blive optaget i det omfang, der er
plads og i den reekkefglge ansggningerne modtages.

Studiedeltagelse

Den studerende har pligt til at deltage i de elementer, i studieordningen, der er anfagrt som
obligatoriske. | nogle fag kan der desuden veere krav om deltagelse i aktiviteter, udarbejdelse
af opleeg mv. i forbindelse med indstilling til eksamen.

En forudsaetning for at ga pa studiet er studiedeltagelse. Dette defineres som:

e Tilstedeveerelse i undervisningen (lektioner, foreleesninger, projektarbejde mv.).
Tilstedeveerelsesandelen skal veere 80 %

e Aktiv deltagelse i projekt- og gruppearbejde

e Deltagelse og fremleeggelse/praesentationer af projekter og gruppearbejder

Pa specielle toninger af uddannelsen gaelder ogsa ovennaevnte, men herudover kan der veere
supplerende krav til deltagelse.

Manglende studiedeltagelse kan medfgre udmeldelse af studiet.

Udmeldelse

Institutionen kan udmelde studerende jf. geeldende lovregler (BEK nr 248 af 13/03/2015). Se
nedenstaende uddrag:

Kapitel 10 - Udskrivning

§ 37. Uddannelsesinstitutionen bringer indskrivningen til ophgr, nar den studerende
1) har gennemfgrt uddannelsen,

2) ikke kan afslutte uddannelsen som fglge af, at den pagaeldende har opbrugt sine
eksamensforsgg, jf. eksamensbekendtggrelsen,

3) ikke kan fortseette pa uddannelsen som fglge af, at den pageeldende ikke har
bestdet en af institutionen indfart studiestartsprave, jf. eksamensbekendtggrelsen,
4) ikke kan fortsaette pa uddannelsen, fordi den pageeldende ikke har opfyldt
reglerne om deltagelse i eller bestaelse af farstedrspregven pa uddannelsen, jf.
eksamensbekendtggrelsen,

5) ikke kan afslutte uddannelsen som fglge af reglerne for den pageeldende
uddannelse eller

6) melder sig ud af uddannelsen.

Side 33 af 54



Ikrafttreedelsesbestemmelser

Studieordningen traeder i kraft med virkning for studerende, der pabegynder studiet ved
Erhvervsakademi Sjeelland forar 2016
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Erhvervsakademi Sjeelland - Campus Roskilde (EASJ CR)

Dette er et overordnet eksamensreglement for studerende pa EASJ CR

Dette eksamensreglement indeholder de overordnede retningslinjer i forbindelse med afvikling
af eksamen for professionsbachelor-, Erhvervsakademi— og akademiuddannelserne pa EASJ.

Formalet med eksamensreglerne og -reglementet er at sikre, at den studerende er
velinformeret om lovgivning og regler om prgver og eksamen.

Formalet med praver og eksamen er at bedgmme, om og i hvilken grad den studerendes
kvalifikationer er i overensstemmelse med de mal og krav, som er fastsat for uddannelsen og
dens elementer.

For regler om prgvers og eksameners placering, prgveformer mv. henvises der i gvrigt til
bestemmelser om eksamen i de enkelte uddannelsers studieordninger.

Regelgrundlag

Eksamensafholdelse i regi af EASJ skal gennemfgres i fuld overensstemmelse med folgende
regelgrundlag:
¢ Bekendtggrelse nr. 1519 af 16/12/2013 ”Bekendtggrelse om prgver og eksamen i

erhvervsrettede videregdende uddannelser.
o Bekendtggrelse nr. 114 AF 03/02/2015 "Bekendtggrelse om karakterskala og anden
bedgmmelse”.

Eksamensansvarlig

Den respektive Studieleder er eksamensansvarlig, men kan for enkelte prgver og eksamener
udpege en eller flere eksamensansvarlige, der forvalter alle spgrgsmal i forbindelse med
eksamen.

Gyldighedsomrade

Neervaerende eksamensregler og -reglement geelder for samtlige praver og eksamener pa
professionsbacheloruddannelser (PBA), erhvervsakademiuddannelser (AK) og
akademiuddannelser (AU) i regi af EASJ.

Far eksamen

Tilmelding

Nar du starter pa et uddannelsessemester, er du automatisk tilmeldt de prgver og eksamener,
der er planlagt pa det pagaeldende semester - ogsa de tilhgrende sygeeksamener/ompragver.

Har du ikke bestaet sygeeksamen/omprgve eller ikke mgdt til de eksamener/praver inkil.
sygeeksamen/omprgve du er tilmeldt, er du automatisk tilmeldt fgrst kommende ordineere
eksamen af den respektive eksamen.

Det er dit eget ansvar at holde styr pa datoerne for eksamener.
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Forudsaetningen for, at du kan ga til eksamen, er, at du opfylder kravene til bestaelse af
tidligere prgver, afleveringer, deltagelse i undervisning mv. Se neermere i studieordningen.

Framelding

Det er ikke muligt at framelde sig prgver/eksamener inkl. sygeeksamen/omprgver.

Eksamensplaner

For hver eksamen udarbejder EASJ en eksamensplan. | planen kan du se praktiske oplysninger
om:

e Tidspunkter, herunder hvornar der er planlagt sygeeksamen/reeksamen.

e Lokaler.

e Typen af eksamen.

¢ Hvem er eksaminator og censor.

¢ Hvem er den eksamensansvarlige for den pagaeldende eksamen.

o Kontaktoplysninger til studiesekretariatet (bruges f.eks. ved sygemelding).

e Hvad der skal afleveres.

e Hvor og til hvem der skal afleveres.

e Evt. saerlige vilkar - f.eks. vedrgrende brug af it.

e Hvornar eksamensresultatet foreligger og hvor det offentliggeres.

Eksamensplanen opslas pa opslagstavle og pa Fronter ca. 14 dage inden eksamen eller
aflevering. Det er dit eget ansvar at holde dig orienteret om eksamensplanen.

Veer i god tid

Mgd op til eksamen i god tid fgr det fastsatte tidspunkt — senest 15 min fgr. Ved skriftlige
eksamen skal du veere pa din plads og klar 10 min. fgr eksamens starttidspunkt.

Kommer du for sent til eksamen kan du udelukkes fra eksamen, og eksamen vil blive regnet
som et forsgg (se nedenfor under omprgver). Hvis der er en rimelig grund til forsinkelsen, kan
den eksamensansvarlige (ved skriftlige prgver) dog afggre, om du kan lukkes ind alligevel. Du
har i den forbindelse ikke ret til ekstra tid til eksamen. Afleverer du en rapport/et produkt for
sent, udelukkes du fra eksamen, og eksamen vil blive regnet som et forsgg. Ved skriftlige
eksamener, hvor der er tale om identiske opgaveseet for alle studerende pa
markedsfgringsgkonom i hele landet, vil studerende ikke kunne lukkes ind, hvis de kommer for
sent til eksamen. Med mindre der er en god grund til forsinkelsen, vil det teelle for et forsgg at
komme for sent og blive udelukket.

P& samme made kan eksaminator ved mundtlige pragver afggre, om du kan eksamineres
senere i det samme eksamensforlgb (samme dag).

Skriftlige arbejder eller andre produkter, der bruges som eksaminationsgrundlag, men som
ikke indgar i bedemmelsen, skal afleveres efter de samme regler som ovenfor.

Sygdom/udeblivelse

Bliver du syg inden eksamen, skal du straks give besked til studiesekretariatet. Du skal
aflevere/fremsende en laegeerkleering (som du selv skal betale) senest 8 dage efter
eksamensdatoen til studiesekretariatet, hvis du vil have mulighed for at komme til
sygeeksamen. Ellers teeller det som et brugt forsgg. Tidspunkt for sygeeksamen kan ses i
eksamensplanen.
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Udeblivelse fra eksamen uden sygemelding teeller som et brugt forsgg og giver ikke ret til
sygeeksamen/omprgve, men du skal sa vente til naeste ordinaere eksamen.

Sproget ved pragven
Sproget ved praven — ogsa i skriftlige afleveringer - er dansk eller det sprog, undervisningen
er foregaet pa. Du kan sgge EASJ om at bruge et andet sprog. Du skal ansgge hos din

studievejleder senest 2 maneder inden eksamen, og du har krav pa svar 1 maned inden
eksamen.

Hjeelpemidler ved praven

I studieordningen og eventuelt i eksamensplanen kan du se, hvilke hjeelpemidler du ma bruge
til den enkelte eksamen.

Veer seerligt opmaerksom pa it-baserede hjaelpemidler — de helt praktiske regler vil fremga af
studieordningen.

Husk billede-id

Ved alle prgver skal du kunne legitimere dig med billede-id (studiekort, kgrekort, pas).
Eksamensvagter og censor kender dig jo ikke!

Seerlige vilkar

Hvis du har fysisk eller psykisk funktionsnedseettelse eller tilsvarende vanskeligheder eller hvis
du har et andet modersmal end dansk, kan du sgge EASJ om seerlige prgvevilkar.

EASJ kan give dig seerlige vilkar, hvis det er ngdvendigt for at sidestille dig med andre
eksaminander. Du skal ansgge hos din studievejleder senest 2 maneder inden eksamen, og du
har krav pa svar 1 maned inden eksamen.

Skriftlige opgaver og lignende

I kan veere flere om at lave en opgave, med mindre der star noget andet for den enkelte prgve
i studieordningen. Husk, at hvis bedgmmelsen af opgaven star alene og ikke falges op af en
mundtlig eksamen, skal det vaere muligt at se, hvem der har lavet hvad i opgaven, sa | kan
bedgmmes enkeltvis.

Du skal underskrive skriftlige opgaver pa forsiden. Med din underskrift bekreefter du, at du selv
har udfart arbejdet uden uretmaessig hjeelp. Skulle det alligevel vise sig, at du har modtaget
uretmeaessig hjeelp eller udgivet andres arbejde for dit eget, kan EASJ bortvise dig fra pregven.

I grove tilfeelde kan du blive bortvist fra EASJ i en periode. | sadanne tilfaelde vil du fa en

skriftlig advarsel om, at gentagelse kan medfgre varig bortvisning. Bliver du bortvist fra en
preove, teeller det som et brugt prgveforsgg.

Under eksamen

Eksamen er offentlig

En mundtlig/praktisk eksamen er offentlig — dvs. andre kan overveere din eksamen, og du kan
invitere geester. Hvis det er en individuel eksamen, hvor der eksamineres pa basis af et
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gruppefremstillet produkt, m& de andre medlemmer af gruppen ikke veere til stede i lokalet,
far de selv skal eksamineres.

EASJ kan begraense adgangen til eksamen, f.eks. af hensyn til dig som eksaminand eller ved
opgaver, hvor der er en aftale om fortrolighed med en virksomhed. Eksaminator kan begraense
adgangen til eksamenslokalet af pladshensyn og udelukke enkeltpersoner fra at overveere
eksamen, hvis det er ngdvendigt for at opretholde ro og orden.

Sygdom

Bliver du syg under en prgve, skal du straks give besked til eksaminator eller eksamenstilsyn.
Hvis prgven afbrydes, vil det ikke teelle som et brugt forsgg. Du skal aflevere/fremsende en
leegeerkleering (som du selv skal betale) senest 8 dage efter eksamensdatoen til
studiesekretariatet, hvis du vil have mulighed for at komme til sygeeksamen. Ellers teeller det
som et brugt forsgg. Tidspunkt for sygeeksamen kan ses af eksamensplanen.

Id

Ved skriftlige prever: Laeg dit billede-id frem pa bordet ved starten af eksamen. Nar prgven er
sat i gang, vil eksamenstilsynet kontrollere det. Ved andre prgver skal du kun vise id pa
opfordring.

Snyd og forstyrrelser

Hvis du skaffer dig uretmaessig hjeelp eller bruger andre hjselpemidler en de tilladte, vil du
blive bortvist fra prgven. Hvis du forstyrrer prgven, kan du ogsa blive bortvist fra prgven. |
begge tilfeelde vil prgven teelle som et brugt forsgg.

Lyd- og billedoptagelser

Der ma ikke foretages lyd- og billedoptagelser under eksamen, med mindre det er en del af
praveforlgbet. | s fald foretages optagelserne af EASJ.

Brug af pc ved skriftlig eksamen

EASJ stiller ikke pc”er til radighed ved eksamen. Det betyder, at du selv skal

medbringe pc, en forlaeengerledning, som tilsluttes den stramkapacitet, som er indlagt i
eksamenslokalet, samt en USB-nggle.

Regler for elektronisk aflevering i Fronter efter en skriftlig eksamen

e Du skal medbringe en tom USB-nggle til den skriftlige eksamen.

¢ Inden den skriftlige eksamen er afsluttet logger du ind pa Fronter under den
afleveringsmappe, som er oprettet til den pagaeldende eksamen. Stien til
afleveringsmappen oplyses ved eksamens start. Her leegger du din eksamensbesvarelse pa
den made, der er beskrevet nedenfor. Du skal have uploadet din besvarelse p& Fronter
inden eksamenstidens udigb.

¢ Samtidig tager du din besvarelse og laegger den pa USB-ngglen, som du har medbragt.
USB-ngglen leegges i kuverten med dit navn pa og afleveres til eksamensvagten inden, du
forlader lokalet. USB-ngglen er en ekstra back-up og kontrol pa din aflevering i Fronter.
Husk, at det, du laegger pa Fronter og pa USB-ngglen, skal veere identisk. Anvendes
Fronter ikke, er afleveres alene pa USB-nggle.

o Alt tekstmateriale skal afleveres som PDF-filer.
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e Har du tekniske problemer i forhold til aflevering, kan du, inden tidsfristen for aflevering er
overskredet, kontakte eksamensvagten.

e Er opgave ikke afleveret i det tidsrum, afleveringsmappen er dben, anser vi opgaven for
ikke afleveret.

Aflevering i Fronter

¢ Klik pa afleveringsmappen i det givnhe rum i Fronter.

e Hvis der er tale om en enkeltmandsaflevering, trykker du pa knappen “Upload fil” og
veelger filen.

e Hvis der er tale om en gruppeaflevering, skal du fgrst afkrydse dig selv og dine
gruppekammeraters navne og derefter trykke pa knappen “Foretag aflevering pa vegne af
og veelge filen.

Seerlige regler ved skriftlige praver

e Du ma ikke komme ind i prgvelokalet, far de tilsynsfarende er til stede.
e EASJ kan bestemme, hvor du skal sidde (bordkort).
e Papir udleveres af EASJ. Du ma ikke bruge eget papir.
e Der er ikke seerlige krav til, om du skriver med kuglepen eller blyant.
e Hvis du har brug for at forlade prgvelokalet, skal det ske under opsyn.
e | den sidste halve time inden prgvens afslutning ma du ikke forlade lokalet, heller ikke
selv om du har afleveret.
¢ Ingen opgaveseet eller besvarelser (heller ikke kladdepapir) ma fjernes fra prgvelokalet
far prgven er afsluttet.
e Du ma ikke forlade din plads, fgr din besvarelse er afleveret.
e Hvis der afleveres pa papir:
o skal samtlige stykker papir, der afleveres til bedgmmelse, udfyldes foroven med:
navn, dato og holdnummer
0 du afger selv, hvilket materiale der skal afleveres til bedgmmelse. Det skal
tydeligt fremgd, hvad du gnsker bedgmt
o Din besvarelse skal afleveres i det udleverede omslag.

Efter eksamen

Bedgmmelse/eksamensresultat

Du kan se pa eksamensplanen, hvornar karaktererne skal veere givet. Karaktererne for
skriftlige praver slas op pa Fronter eller sendes direkte til den enkelte studerende pa en mail.

Der gives ikke telefonisk oplysning om eksamensresultater.

Omprgve

Hvis du ikke har bestaet eksamen, skal du til omprgve. Datoen star pa eksamensplanen. Der
afholdes kun én omprgve. Bestar du heller ikke omprgven, ma du vente til neeste ordinaere

eksamenstermin.

Hvis eksamen kombinerer praktisk arbejde og flere prgveformer, kan du se i studieordningen,
hvilke dele der skal tages om i omprgven.

Side 39 af 54



Du har i alt 3 forsgg til hver eksamen. Kun i ganske seerlige tilfeelde kan EASJ - efter
ansggning fra dig - give dig dispensation for flere forsgg.

Klager

Hvis du er utilfreds med eksamen, kan du klage i forleengelse af disse retningslinjer:

Vi skal have din klage senest 2 uger efter, karakteren er offentliggjort. EASJ kan ved
usaedvanlige forhold dispensere fra fristen.

Klagen skal veere skriftlig og begrundet.

Klagen skal veere individuel — du kan kun klage over din egen eksamen. Hvis | evt. er
flere, der vil klage over det samme forhold, skal | lave hver jeres klage.

Klagen skal sendes til studiesekretariatet og stiles til studielederen for den pageeldende
uddannelse.

Du kan f& udleveret en kopi af den stillede opgave og af din eventuelle skriftlige
besvarelse til brug for klagesagen.

Klagen kan vedrgre:

1.

2.
3.

Eksamensgrundlaget, herunder prgvespgrgsmal, opgaver og lignende, samt dets
forhold til uddannelsens mal og krav.

Proveforlgbet.

Bedgmmelsen.

Klagesagen vil herefter blive behandlet efter reglerne "Klager over prgver” i
eksamensbekendtggrelsen — se denne for naermere detaljer eller kontakt studielederen.

Anke af klageafgarelse

Hvis du er utilfreds med afggrelsen af en klage, kan du anke i forleengelse af disse
retningslinjer:

Vi skal have din anke senest 2 uger efter, at du er gjort bekendt med afggrelsen af din
klage. EASJ kan ved usadvanlige forhold dispensere fra fristen.

Anken skal veere skriftlig og begrundet.

Anken skal sendes til studiesekretariatet og stiles til studielederen for den pageeldende
uddannelse.

Anken vil herefter blive behandlet efter reglerne om ”"Anke af afggrelse” i
eksamensbekendtggrelsen — se denne for neermere detaljer eller kontakt studielederen.
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Eksamensbeskrivelser

1. semesters prgve i obligatoriske uddannelseselementer:

Prgveform

Skriftligt
Beslutningsopleeg

FORMALIA | FORBINDELSE MED EKSAMENER

PA MARKEDSFZRINGS@KONOMUDDANNELSEN

1. interne — beslutningsopleeg (delprgve 1)

1. interne afholdes ved udgangen af 1. semester. Prgven bestar
af:

o Ettveerfagligt "beslutningsopleeg” og mundtlig eksamen ud
fra beslutningsoplaeg og spgrgsmal til pensum

Det tveerfaglige beslutningsoplaeg udarbejdes i en gruppe af 3-4
personer i en periode pa 48 timer. Beslutningsoplaegget
udarbejdes pa baggrund af stillede spgrgsmal og en udvalgt
virksomhed samt marked.

Beslutningsoplaegget er en forudsaetning for at ga til en
individuel mundtlig eksamination. Ved den mundtlige
eksamination eksamineres der i beslutningsoplaeg samt pensum

Beslutningsopleegget og den mundtlige eksamen afprgver bredt
laeringsmalene for de obligatoriske uddannelseselementer pa 1.
semester.

Grundlaget for de 48 timers gruppearbejde er en kort
opgavebeskrivelse som omfatter:
e Navnet pa den virksomhed og det marked som skall
analyseres
¢ Nogle indledende links til information om virksomheden
og/eller det relevante marked
e En konkret problemformulering som skal besvares
veldokumenteret og fyldestggrende

Beslutningsoplaegget afleveres som udgangspunkt for mundtlig
eksamen.

Det udarbejdede beslutningsoplaeg skal veere udarbejdet pa

metodisk grundlag, Det forventes at flere 1. semester kerneomrader
bergres.
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Det afleverede beslutningsopleeg skal have et omfang pa max. 3
sider inkl. evt. bilag, men ekskl. forside og kildeliste. Omfanget af
bilag skal begraenses. En standard side er 2100 anslag inkl. bilag.

Pa eksamensdagen: Mundtlig eksamination gennemfgres ved en
kendt underviser og en intern censor. Eksamen har en varighed af 25
minutter inkl. votering.

Mundtlig
eksamination Forlgbet af den mundtlige eksamination er som falger:
¢ 5 minutter: Praesentation af gruppens beslutningsopleeg, gerne
med egne refleksioner
e Varighed: 15-20 minutter:
Margen og Margen: anbefalet 2,5 cm i top, bund og sider
linjeafstand Linjeafstand: anbefalet 1,5
e Eksamensbetegnelse: 1. interne, salg af beslutningsoplaeg
e Studerendes navne
Oplysninger e Holdnavn
i sidehoved e Sidetal og samlet antal sider (bilag skal teelles med i det

samlede sideantal)

Elektronisk aflevering:

Aflevering af Besvarelsen skal uploades til Fronter

beslutningsopleeg

Karakteren gives som en vurdering af praesentation af
beslutningsoplaeg og eksaminationen generelt

Bedgmmelse
Karakteren vil blive givet umiddelbart efter endt eksamination
Hvis den ordinzere eksamen ikke bestas, eller den studerende pga.
sygdom ikke gennemfgrer, indstilles den studerende automatisk til
naestkommende reeksamen.

Re-eksamen

Re-eksamen sker pd samme beslutningsopleeg, som farste
eksamen.
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2.semesters prgver i obligatoriske uddannelseselementer

Facts om ars-
pregven jf.
studieordningen

Eksamensform
og omfang

PA MARKEDSF@RINGS@KONOMUDDANNELSEN

1. eksterne delprgve 1 - case eksamen

1. eksterne afholdes ved udgangen af 2. semester. Prgven bestar
af:

e En tveerfaglig casebaseret eksamen med udgangspunkt i
en konkret virksomhed

Den tveerfaglige caseeksamen er en 6 timers prgve, som
gennemfgres efter 24 timers forberedelse. Caseeksamen skal
bredt afprave leeringsmélene for uddannelseselementerne pa 2.
semester — Taktisk og operationel markedsfaring pa B-t-C og B-t-B).
Der laegges stor vaegt pa, at den studerende pa et metodisk
grundlag kan udveelge og anvende den relevante teori fra flere
fagomrader i forbindelse med lgsning af en konkret problemstilling.

Grundlaget for de 24 timers forberedelse er en kort
opgavebeskrivelse som omfatter:
e Navnet pa den virksomhed, som skal analyseres
e Det overordnede problemfelt, som skal afdeekkes
e Nogle indledende link til information om virksomheden
og/eller det relevante marked

Pa eksamensdagen vil den studerende blive stillet et eller flere
spgrgsmal, som pa et metodisk grundlag skal besvares med
udgangspunkt i den indsamlede information og evt. ekstra udleveret
information pa eksamensdagen.

24 timer far eksamen far de studerende udleveret en
virksomhed, et overordnet problemfelt og relevant
casemateriale.

Den efterfalgende dag afholdes en 6 timers skriftlig eksamen pa
akademiet, hvor der med udgangspunkt i det overordnede
problemfelt stilles et eller flere mere specifikke spargsmal, som skal
besvares. Der kan udleveres supplerende oplysninger relateret til
spgrgsmalene pa eksamensdagen

Casematerialet om den valgte virksomhed uploades pa Fronter
kl. 8.30 24 timer far den skriftlige eksamen finder sted.

Besvarelsen skal indledes med en disposition, hvor alle de
fagomrader, der er relevante, neevnes. Den studerende forventes at
komme ind pa flere fagomrader, hvis det er relevant for opgavens
lzsning. Der redegares for, hvilke omrader, der gas i dybden med og
eventuelle fravalg begrundes.
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Adgang til
eksamenslokale

Hjeelpemidler

IT-udstyr

Margen og
linjeafstand

Oplysninger
I sidehoved

Aflevering af
eksamens-
besvarelse

Besvarelsens omfang er mellem 24.000 og 36.000 anslag inkl.
mellemrum, fodnoter, figurer og tabeller, men eksklusiv forside,
indholdsfortegnelse, kildeliste og bilag.

Studiekort for at fa adgang til eksamenslokalet.

Studiekortet skal ligge fremme under hele eksamenen. Husk at mgde
i god tid til eksamen.

Alle hjeelpemidler er tilladt, inkl. brug af internet. Det er dog ikke
tilladt at kommunikere under eksamen, hverken fysisk eller
elektronisk.

Det er ikke tilladt at anvende mobiltelefon, og den studerende ma
ikke sidde med hovedtelefoner pa under eksamen.

Endvidere ma virksomheden eller dennes samarbejdspartnere ikke
kontaktes. Overholdes dette ikke, opfattes dette som snyd og den
studerende vil blive bortvist fra eksamen.

Delvist identiske besvarelser accepteres ikke. Det er tilladt at
samarbejde om besvarelsen i lgbet af de farste 24 timer og at
anvende preefabrikeret materiale, men det er vigtigt at aflevere 100
% individuelle besvarelser, da helt eller delvist identiske besvarelser
vil blive registreret i vores plagiatkontrol.

Den studerende er selv ansvarlig for at have adgang til Fronter i
forbindelse med aflevering af opgaven. Det er derfor vigtigt at have
et brugbart password.

Den studerende skal selv medbringe PC

Den studerende har selv ansvaret for egen PC. Der ydes ingen
hjeelp fra skolens side, hvis der opstar tekniske problemer med
Pc’en.

Margen: anbefalet 2,54 cm i top, bund og sider

Linjeafstand: anbefalet 1,5

Eksamensbetegnelse: 1. eksterne, caseeksamen
Studerendes navn

Holdnavn

Eksamensdato

Sidetal og samlet antal sider (bilag skal teelles med i det
samlede sideantal)

Elektronisk aflevering:
Besvarelsen skal uploades til Fronter
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Der gives én samlet karakter efter 7-trins-skalaen.

Bedgmmelse Karakteren vil blive offentliggjort via Fronter — senest 4 uger efter

eksamen.

Hvis den ordinzere eksamen ikke bestas, eller den studerende pga.
Omeksamen sygdom ikke gennemfgrer, tiimeldes den studerende automatisk til
naestkommende re-eksamen.
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3. semester prgve i obligatoriske uddannelseselementer

Eksamensform

Varighed

Hjeelpemidler

IT-udstyr

Besvarelsens
opbygning

FORMALIA | FORBINDELSE MED EKSAMENER PA

MARKEDSFZRINGS@KONOMUDDANNELSEN

2. interne eksamen - Internationalisering

4 timer tveerfaglig individuel skriftlig prgve i de obligatoriske
uddannelseselementer pa 3. semester.

Den skriftlige prave tager udgangspunkt i et caseopleeg om en
konkret virksomhed, hvor den studerende skal arbejde med
internationalisering. Caseoplaegget udleveres 24 timer fgr den
skriftlige prave.

Caseopleegget er et scenarie for en virksomhed/branche, som
indeholder informationer om

e Virksomhed og produktomrader
e Diverse kilder

Opgaven bestar i 2 delspgrgsmal og tager udgangspunkt i
laeringsmalene for 3. semesters obligatoriske uddannelseselement
"Internationalisering” (jf. studieordningen) med seerlig veegt pa at
afprgve feerdigheder og kompetencer.

Den skriftlige preve er en 4 timers prgve som afvikles under
eksamenslignende forhold.
Alle skriftlige og elektroniske hjeelpemidler er tilladte.

Virksomheden i caseopleegget ma ikke kontaktes! Brud pa denne
regel vil blive betragtet som eksamenssnyd.

Den studerende er selv ansvarlig for at have adgang til Fronter i
forbindelse med aflevering af opgaven. Det er derfor vigtigt at sikre
sig, at man har et brugbart password.

Den skriftlige besvarelse skal have et omfang af max 24.000
karakterer inkl. mellemrum, fodnoter, figurer og tabeller, men
eksklusiv forside, indholdsfortegnelse, kildeliste og bilag.

Der skal igennem besvarelsen argumenteres for valg af teorier og
modeller, men besvarelsen skal ikke indeholde decideret
metodeafsnit eller

problemformulering. Den skriftlige opgave afleveres pa dansk.
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Oplysninger
i sidehoved

Margen og
linjeafstand

Indseettelse af
Excel regneark
i Word

Aflevering
af besvarelse

Bedgmmelse

Omeksamen

Eksamensbetegnelse: 2. interne eksamen

Studerendes navn

CPR-nummer

Holdnavn

Eksamensdato

Sidetal og samlet antal sider (bilag skal teelles med i det
samlede sideantal)

Margen: anbefalet 2,54 cm i top, bund og sider
Linjeafstand: anbefalet 1,5

Hvis du gnsker at saette Excel regneark ind i Word, kan det
nemmest gares pa fglgende made:

| Excel:
e Marker det omrade fra Excel, som skal kopieres
e Hagijreklik og veelg Kopier

| Word:
e Under fanen Startside veelges Seet ind
e Her veelges Indseet speciel
¢ Indsaet som Microsoft Office Excel-regneark-objekt

Nar det kopierede er sat ind, kan der dobbeltklikkes pa det, og sa
abner det rent faktisk som et lille regneark i Word. Der kan nu
redigeres i f.eks. tal og formler.

Den skriftlige besvarelse afleveres i 2 eksemplarer i
administrationen og uploades pa fronter i Word-format.

Din besvarelse skal uploades pa Fronter.

Der gives karakter efter 7-trins skalaen, og karakteren pafgres
eksamensbeviset.
Karakteren bliver offentliggjort umiddelbart efter den mundtlige del.

Hvis den ordinzere eksamen ikke bestas, eller den studerende pga.
sygdom ikke gennemfgrer, indstilles den studerende automatisk til
neestkommende re-eksamen. Dato for re- og sygeeksamen fremgar
af aktivitetsplanen.
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4. semesters prgve i obligatoriske uddannelseselementer

Facts om praktik
eksamen |f.
studieordningen

Eksamensform
og omfang

Hjeelpemidler

IT-udstyr

Skriftlig
praktikrapport
Formalia og
oplysninger

PA MARKEDSF@RINGS@KONOMUDDANNELSEN

5. interne delprgve - praktik eksamen

5. eksterne afholdes efter endt praktikophold. Eksamen bestar
af:

e En skriftlig praktik rapport

Den studerende udarbejder og afleverer en skriftlig rapport, som har
til formal at beskrive praktikkens ophold, opgaver og den
studerendes udbytte.

Formalet med praktik rapport er som fglger:

e Atden studerende evaluerer sit praktikforlgb dvs. reflekterer
over og redeggar for, hvad han/hun har arbejdet med og leert i
praktikken dvs. opnaelse af konkrete laeringsmal for faglig og
personlig udvikling.

e At den studerende overfor uddannelsesstedet dokumenterer,
at han/hun i praktikperioden har haft en aktiv praksis, som er
relevant i forhold til studiet.

Praktikrapport udarbejdes og afleveres til en dato (vil fremga af
information om praktikforlgbet).

Delvist identiske besvarelser accepteres ikke. Der er tale om en
individuel praktik rapport, og der forventes en individuel besvarelse.

| tilfeelde hvor 2 eller flere studerende er i praktik i samme
virksomhed, forventes stadig en individuel rapport med personlige
refleksioner. Helt eller delvist identiske besvarelser vil blive
registreret i EASJ plagiatkontrol.

Den studerende er selv ansvarlig for at have adgang til Fronter i
forbindelse med aflevering af opgaven.

Omfang: Den skriftlige praktikrapport m& maksimum have et omfang
pa 8 sider svarende til 2400 anslag inkl. mellemrum, eksklusiv
forside, bilag og litteraturliste.

Format: A4, hgjre og venstre margen 2,5, top og bund 2,0,
linjeafstand 1,5, skriftstarrelse ca. 12 punkt.

Forside:
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Aflevering af
praktik rapport

Bedgmmelse

Re-eksamen

Yderligere
information

e Angivelse af titel (Praktikrapport samt navn pa
praktikvirksomhed),

e Holdbetegnelse/uddannelse

e Dato for aflevering

e Navn pa underviser samt den studerendes fulde navn.

Senest 7 dage efter endt praktikophold. Aflevering er en
forudseetning for at kunne ga til mundtlig eksamen.
o Afleveres digitalt i en afleveringsmappe pa Fronter
e Al tekst materiale skal afleveres som PDF-filer
o Aflevering af 1 papirkopi til praktikvejlederen i hans/hendes
dueslag pa laererophold.

Rapporten bedgmmes som bestaet eller ikke bestaet.

Hvis den ordinzere eksamen ikke bestas, eller den studerende pga.
sygdom ikke gennemfarer, tiimeldes den studerende automatisk til
naestkommende re-eksamen.

| tilfeeldet af at den studerende ikke bestar, skal der udarbejdes en ny
praktik rapport.

At besta praktik eksamen er en forudsaetning for at den studerende
kan aflevere det afsluttende projekt / hovedopgave.

Se separat dokument vedr. praktik.
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4. semesters prgver i obligatoriske uddannelseselementer

PA MARKEDSF@RINGS@KONOMUDDANNELSEN

2. eksterne delprgve 1 - Afsluttende projekt / hovedopgave

Facts om det
afsluttende
projekt /
hovedopgave jf.
studieordningen

Eksamensform
og omfang

Adgang til
eksamenslokale

Hjeelpemidler

1. eksterne afholdes ved udgangen af 4. semester. Prgven
bestar af:

e En mundtlig eksamination med udgangspunkt i en skriftlig
rapport / hovedopgave

Det afsluttende projekt skal vise om hvorvidt den studerende er i
stand til at kombinere teori og praksis til nogle for virksomheden
brugbare strategiske og operationelle anbefalinger.

Der laegges vaegt pa, at den studerende pa et metodisk grundlag
kan udvaelge og anvende den relevante teori fra flere fagomrader i
forbindelse med Igsning af en konkret problemstilling, samt at
omseette det til praksis anvendelige anbefalinger for den givne
virksomhed.

Med udgangspunkt i den skriftlige rapport eksamineres den
studerende ved en individuel mundtlig eksamen af 45 minutters
varighed, inkl. votering. Evalueringen sker efter 7-trins-skalaen.

Stave- og formuleringsevne indgar i helhedsbedgmmelsen af
projektet.

Studiekortet skal medbringes. Husk at mgde i god tid til eksamen.

For at deltage i eksamen i det afsluttende eksamensprojekt, skal alle
uddannelsens prgver og eksaminer vaere bestaet, inklusiv praktik.
Alle hjeelpemidler er tilladt, inkl. brug af internet

Hvis to eller flere studerende skriver om samme virksomhed og har
valgt at skrive hver for sig, da vil delvist identiske besvarelser ikke
accepteres. Der er her tale om et individuelt afsluttende projekt, og
der forventes en individuel besvarelse.

| tilfeelde hvor 2 eller flere studerende skriver sammen, vil

udgangspunktet veere en identisk og et feelles udarbejdet
afsluttende projekt
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IT-udstyr

Margen og
linjeafstand

Oplysninger
om formalia

Aflevering af
eksamens-
besvarelse

Bedgmmelse

Reeksamen

Yderligere
information

Den studerende er selv ansvarlig for at have adgang til Fronter i
forbindelse med aflevering af opgaven. Det er derfor vigtigt at have
et brugbart password.

Margen: anbefalet 2,5 cm i top, bund og sider
Linjeafstand: anbefalet 1,5

Det afsluttende projekt kan udarbejdes individuelt eller af 2-3
personer i feellesskab. Eksamensprojektet ma maksimalt have et
omfang af:

v. 1. studerende: 100.000 anslag
v. 2 studerende: 150.000 anslag
v. 3 studerende: 200.000 anslag

Anslag er inkl. mellemrum, fodnoter, figurer og tabeller, men
eksklusiv forside, indholdsfortegnelse, kildeliste og bilag.

o Afleveres digitalt i en afleveringsmappe pa Fronter

e Al tekst materiale skal afleveres som PDF-filer

o Aflevering af 1 papirkopi til praktikvejlederen i hans/hendes
dueslag pa laererophold.

Der gives én samlet karakter efter 7-trins-skalaen for projektet pa
baggrund af en samlet vurdering af det skriftlige arbejde og den
mundtlige preestation. Ved karakterafgivelse veegter den skriftlige
del af hovedprojektet 2/3 og det mundtlige forsvar 1/3. Der oplyses
ikke delkarakterer.

Safremt den samlede bedgmmelse giver en karakter mindre end 02,
skal den studerende udarbejde et nyt projekt med en ny
problemstilling.

Den studerende tilmeldes automatisk til neestkommende re-eksamen.

Se separat dokument for hovedopgaven
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